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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui gambaran bagaimana Soringin Brew membuat desain 

foto dan tulisan caption Instagram dan untuk mengetahui tingkat kesadaran merek yang diciptakan 

melalui desain foto dan tulisan. Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis 

penelitian kualitatif deskriptif. Data dikumpulkan dengan teknik wawancara, observasi dan 

dokumentasi kepada 5 orang informan. Analisis data menggunakan catatan lapangan, mengumpulkan 

dan memilah-milah, membuat ikhtisar dan membuat indeksnya, dan membuat kategori data. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa desain foto dan tulisan Instagram yang dibuat Soringin Brew 

berhasil menciptakan kesadaran merek pada para pengikutnya. Kesadaran Merek (Brand 

Awareness) yang dihasilkan mulai dari brand recognition (pengenalan merek), brand recall 

(pengingatan kembali merek) dan top of mind (puncak pikiran). Namun Sebagian besar dari 

pengikut Instagram Soringin Brew berada pada tingkatan kesadaran merek brand recognition 

(pengenalan merek). 

 

Kata Kunci : desain foto, tulisan, kesadaran merek, soringin brew 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study The purpose of the study was to describe how Soringin Brew designed 

Instagram photos and captions and to determine the level of brand awareness created through photo 

design and copywriting. The research The research method uses a qualitative approach to the type 

of descriptive qualitative research. Data were collected by interview, observation and documentation 

techniques to the informant. Data analysis uses field notes, collects and summarizes, indexes and 

categorizes data. 

 

The results showed that Soringin Brew's photos design and copywriting of Instagram succeeded in 

creating brand awareness among his followers. The resulting Brand Awareness starts from brand 

recognition, brand recall, and top of mind. However, most of Soringin Brew's Instagram followers 

are at the brand awareness level of brand recognition. 
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