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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji : (1) kebijaka promosi yang sudah dijalankan oleh 

Aisyah Bakery, (2) saluran distribusi yang sudah dijalnkan oleh Aisyah Bakery dan (3) kebijaksanaan 

promosi dan saluran distribusi dapat meningkatkan omzet penjualan pada Aisyah Bakery. 

Penelitian ini memakai rancangan penelitian deskriptif dan merupakan penelitian survey, 

dipakai untuk menganalisis strategi distribusi untuk meningkatkan volume penjualan ialah metode 

dokumentasi, wawancara, dan metode observasi. 

Hasil penelitian menunjukkan 1) pada Aisyah Bakery penggunaan strategi pemasaran yang 

efektif dan efisien tidak dilakukan secara teliti, sehingga terjadinya pemasaran penjualan yang dialami 

Aisyah Bakery tidak dapat dihindari, 2) saluran distribusi yang dipakai oleh Aisyah Bakery dalam 

menyampaikan produk hasil produksinya yaitu saluran distribusi langsung dan tidak langsung dan 3) 

kebijaksanaan promosi dan saluran distribusi yang dipakai Aisyah Bakery belum maksimal untuk 

meningkatkan omzet penjualan. Akan tetapi, ada cara untuk menaikkan omzet penjualan yaitu Aisyah 

Bakery harus memperbanyak memakai pedagang pengecer dalam hal memasarkan produk yang 

dihasilkan. 

 

Kata kunci : Kebijakan Promosi dan saluran distribusi, meningkatkan volum Penjualan 

 
 

ABSTRACT 

 
 

This study aims to examine: (1) promotional policies that have been carried out by Aisyah 

Bakery, (2) distribution channels that have been implemented by Aisyah Bakery and (3) promotional 

policies and distribution channels can increase sales turnover at Aisyah Bakery. 

This study uses a descripttive ressearch design and is a survey ressearch, used to analyze 

distributtion strategies to increase sales volume, namely the method of documentation, interviews, and 

observation methods. 

The ressults showed 1) at Aisyah Bakery the use of effective and efficient marketing strategies 

was not carried out carefully, so that the occurrence of sales marketing experienced by Aisyah Bakery 

was unavoidable, 2) the disttribution channel used by Aisyah Bakery in delivering their products was 

direct distributtion channel. and indirectly and 3) the policy of promottion and disttribution channels 

used by Aisyah Bakery has not been maximized to increase salles turnover. However, there is a way to 

increase sales turnover, namely Aisyah Bakery must use more retailers in terms of marketing the 

products produced. 

 

Keywords : Promotion policy and distribution channel, increasing sales volume 
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