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ABSTRAK 

Wanda Hanifah Pramono, NPM. 18110124 “EFEKTIVITAS PENYAMPAIAN PESAN 

DAKWAH USTADZ HANAN ATTAKI MELALUI MEDIA SOSIAL 

YOUTUBE DIKALANGAN MAHASISWA (Studi Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi FISIP 

UNISKA Angkatan 2018)” Bapak Drs. Ir. H. Sanusi sebagai Pembimbing Utama dan Ibu Lieta 

Dwi Novianti, S.Sos., M.I.Kom sebagai Co Pembimbing 

Era teknologi informasi mampu mempermudah manusia dalam melakukan interaksi sosial 

terhadap lingkungannya. Dengan media informasi berbagai kegiatan manusia yang 

berhubungan dengan suatu pemberitaan kepada khalayak ramai sangat mudah 

dikomunikasikan secara massal, disamping itu manusia juga tidak dapat dipisahkan dengan 

teknologi. Media yang memberikan peran penting dalam penyebaran informasi atas suatu 

pemberitaan salah satunya adalah media sosial youtube. Kehadiran media sosial youtube 

memberikan kemudahan dalam penyampaian pesan dakwah di era sekarang. Salah satu orang 

yang memanfaatkan kesempatan ini ialah Ustadz Hanan Attaki. 

Penulisan ini bertujuan untuk mengetahui kendala serta keefeektivitasan penggunaan media 

sosial youtube dalam penyampaian dakwah khususnya dikalangan mahasiswa. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif-deskriptif dengan teknik observasi,wawancara 

dan dokumentasi. Data yang diperoleh kemudian di reduksi secara deskriptif analisis kemudian 

disajikan dalam bentuk naratif. 

Hasil penelitian ini menunjukan pesan dakwah yang dilakukan Ustadz Hanan Attaki melalui 
media sosial youtube cukup efektif dikalangan mahasiswa Ilmu Komunikasi FISIP UNISKA 

Angkatan 2018 yang berada di Kota Banjarmasin dan tidak ada kendala khusus yang dialami 

oleh informan ketika mengunjungi dan mengikuti kajian dakwah Ustadz Hanan Attaki melalui 

media sosial youtube. Para informan hanya mengalami sedikit kendala yaitu kendala pada paket 

data internet. 

Kata Kunci: Efektivitas, Dakwah, Youtube, Hanan Attaki, Mahasiswa Uniska. 
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ABSTRACT 

Wanda Hanifah Pramono, NPM. 18110124. "EFFECTIVENESS OF SUBMITTING THE 

MESSAGE OF USTADZ HANAN ATTAKI'S DAKWAH THROUGH YOUTUBE SOCIAL 

MEDIA AMONG STUDENTS (Study on 

Communication Science Students, FISIP UNISKA Class of 2018)" Mr. Drs. Ir. H. Sanusi as 

Main Advisor and Ms. Lieta Dwi Novianti, S.Sos., M.I.Kom as Co Advisor. 

The era of information technology is able to make it easier for humans to carry out social 
interactions with their environment. With the information media, various human activities 

related to a news report to the general public are very easy to communicate in bulk, besides 

that humans cannot be separated from technology. One of the media that plays an important 

role in disseminating information on a news report is YouTube social media. The presence of 

YouTube social media provides convenience in delivering da'wah messages in the current era. 

One of the people who took advantage of this opportunity was Ustadz Hanan Attaki. 

This writing aims to find out the obstacles and effectiveness of using YouTube social media in 

the delivery of da'wah, especially among students. 

This study uses a qualitative-descriptive method with observation, interview and 

documentation techniques. The data obtained were then reduced by descriptive analysis and 

then presented in narrative form. 

The results of this study show that the da'wah message carried out by Ustadz Hanan Attaki 
through YouTube social media is quite effective among Communication Studies students of 

FISIP UNISKA Class of 2018 in Banjarmasin City and there are no special obstacles 

experienced by informants when visiting and participating in Ustadz Hanan Attaki's preaching 

studies through the media. youtube social. The informants only experienced a few problems, 

name problems with internet data packages. 

Keywords: Effectiveness, Da'wah, Youtube, Hanan Attaki, Uniska Student. 
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