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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran yang diaplikasikan oleh
UMKM Barpkah Mandiri. UMKM sebagai fundamen perekonomian Indonesia memiliki
peranan yang sangat tinggi sehingga haruslah memiliki strategi pemasaran yang
mempuni untuk meningkatkan daya saingnya.

Strategi pemasaran adalah salah satu cara memenangkan keunggulan bersaing yang
berkesinambungan baik itu untuk perusahaan yang memproduksi barang atau jasa.
Strategi pemasaran dapat dipandang sebagai salah satu dasar yang dipakai dalam
menyusun perencanaan perusahaan secara menyeluruh.

Dipandang dari luasnya permasalahan yang ada dalam perusahaan, maka diperlukan
adanya perencanaan yang menyeluruh untuk dijadikan pedoman bagi segmen
perusahaan dalam menjalankan kegiatannya, alasan lain yang menunjukan pentingnya
strategi pemasaran adalah semakin kerasnya persaingan perusahaan, pada umumnya
penelitian ini memiliki tujuan untuk : mendapat gambaran mengenai strategi pemasaran
untuk meningkatkan daya jual dan untuk mengetahui seberapa efektif pelaksanaan
strategi pemasaran yang telah dilakukan. Penelitian ini dilakukan di UMKM Barokah
Mandiri desa Martadah Tengah, kecamatan Tambang Ulang, kabupaten Tanah Laut.
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