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ABSTRAK  

 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui dan menganalisa pengaruh perilaku 

konsumen yang terdiri dari faktor budaya, sosial, pribadi dan psikologis secara simultan 

terhadap keputusan pembelian produk Home Industri Tempe Asli HB Banjarbaru dan 

mengetahui dan menganalisa pengaruh perilaku konsumen yang terdiri dari faktor budaya, 

sosial, pribadi dan psikologis secara parsial terhadap keputusan pembelian produk Home 

Industri Tempe Asli HB Banjarbaru. Penulisan ini berangkat dari suatu kerangka teori, gagasan 

para ahli, ataupun pemahaman peneliti berdasarkan pengalamannya, kemudian dikembangkan 

menjadi permasalahan-permasalahan beserta pemecahan-pemecahannnya yang diajukan untuk 

memperoleh pembenaran (verifikasi) dalam bentuk dukungan data emperis di lapangan. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif, dengan 

populasi sebanyak 128, sampel dengan rumus slovin dengan taraf kepercayaan 90 % didapat 

sampel 56 orang dan teknik analisis data dengan instrument penelitian uji validitas, uji 

reliabilitas, asumsi klasik dan menggunakan regresi linear berganda.  

   Hasil penelitian ini menunjukkan  Perilaku Konsumen yang teridiri dari Faktor 

Kebudayaan Faktor Sosial, Faktor Pribadi dan Faktor Psikologi berpengaruh signifikan secara 

simultan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen produk Home Industri Tempe Asli HB 

Banjarbaru dan Perilaku Konsumen yang teridiri dari Faktor Kebudayaan Faktor Sosial, Faktor 

Pribadi dan Faktor Psikologi berpengaruh signifikan secara parsial terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen produk Home Industri Tempe Asli HB Banjarbaru berpengaruh 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian Konsumen produk Home Industri Tempe Asli HB 

Banjarbaru serta variabel yang berpengaruh dominan terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen produk Home Industri Tempe Asli HB Banjarbaru adalah Faktor Psikologi, 

Determinasi adjusted (R2) adalah 64,6% sedangkan sisanya 35,4% dijelaskan oleh sebab lain 

diluar dari penelitian 

 

Kata kunci  : Faktor Kebudayaan, Faktor Sosial, Faktor Pribadi, Faktor Psikologi dan 

Keputusan Pembelian 
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PENUTUP 

Berdasarkan hasil analisis dan 

pembahasan yang telah diuraikan pada bab  

bab sebelumnya, maka kesimpulan penelitian 

ini adalah: 

1. Perilaku Konsumen yang teridiri dari 

Faktor Kebudayaan Faktor Sosial, Faktor 

Pribadi dan Faktor Psikologi 

berpengaruh signifikan secara simultan 

terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen produk Home Industri Tempe 

Asli HB Banjarbaru. 

2. Perilaku Konsumen yang teridiri dari 

Faktor Kebudayaan Faktor Sosial, Faktor 

Pribadi dan Faktor Psikologi 

berpengaruh signifikan secara parsial 

terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen produk Home Industri Tempe 

Asli HB Banjarbaru 

3. Variabel yang berpengaruh dominan 

terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen produk Home Industri Tempe 

Asli HB Banjarbaru adalah Faktor 

Psikologi 
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