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Tujuan penelitian ini adalah. untuk menguji dan menganalisis pengaruh signifik produk, 

harga, lokasi, dan promosi secara parsial terhadap meningkatkan penjualan kain sasirangan 

pada UMKM Susi Sasirangan dan untuk menguji dan menganalisis pengaruh signifik produk, 

tempat, harga, promosi, secara simultan terhadap meningkatkan penjualan   kain   sasirangan 

pada UMKM Susi Sasirangan 

Jenis penelitiannya adalah penelitian deskriptif kuantitatif, dengan teknik pengumpulan 
data secara observasi, wawancara dan kuesioner dengan penilaian mengguanakn skala likert, 

sementara teknik analisis data menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik dan 

uji hipotesis. 

Hasil penelitian menunjukkan produk ditemukan tidak berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap peningkatan penjualan, Harga ditemukan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

peningkatan penjualan, Lokasi ditemukan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

peningkatan penjualan, Promosi ditemukan tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

peningkatan penjualan. Berdasarkan nilai signifikan adalah sebesar 0,003 karena nilai sig 0,003 

< 0,05 maka variabel produk, harga, lokasi dan promosi secara simultan dan signifikan 
berpengaruh terhadap peningkatan penjualan kain sasirangan pada UMKM Susi Sasirangan 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Kain Sasirangan, UMKM 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this research is. to test and analyze the significant effect of product, price, 

location, and promotion partially on increasing sales of sasirangan fabric at MSME Susi 

Sasirangan and to test and analyze the significant effect of product, place, price, promotion, 

simultaneously on increasing sales of sasirangan cloth at MSME Susi Sasirangan 

The type of research is descriptive quantitative research, with data collection techniques 

by observation, interviews and questionnaires with an assessment using a Likert scale, while 

data analysis techniques use validity tests, reliability tests, classical assumption tests and 

hypothesis testing. 



The results showed that the product was found to have no positive and significant effect 

on increasing sales, Price was found to have a positive and significant effect on increasing sales, 

Location was found to have a positive and significant effect on increasing sales, Promotion was 

found to have no positive and significant effect on increasing sales. Based on the significant 

value is 0.003 because the sig value is 0.003 <0.05, the product, price, location and promotion 

variables simultaneously and significantly affect the increase in sales of sasirangan fabrics at 

MSME Susi Sasirangan 
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