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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk strategi promosi dan saluran distribusi yang dijalankan oleh 

Dealer Surya Prima A.Yani selama ini dan untuk untuk mengetahui strategi dan saluran 

distribusi yang dijalankan oleh Dealer Surya Prima A.Yani yang seharusnya 

Rancangan penelitian ini adalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

deskriptif kualitatif yaitu suatu pendekatan penelitian yang mengungkap situasi soasial tertentu 

dengan mendeskripsikan kenyataan secara benar, dibentuk oleh kata-kata berdasarkan teknik 

pengumpulan data dan analisis data yang relevan yang diperoleh dari situasi yang alamiah. 

Teknik analisis yang dipakai terdiri dari beberapa tahapan yaitu uji kredibilitas data, triangulasi 

sumber, Triangulasi Metode dan narasi data 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kurangnya melakukan promosi kepada masyarakat 
karena pada Dealer Surya Prima A. Yani Banjarmasin ini hanya berpromosi lewat media sosial 

seperti youtube, facebook, whatsaap. Pelaksanaan strategi pemasaran dengan menggunakan 4P, 

product, price, place, promotion, jumlah penjualan saat ini masih mengalami penurunan. Hal ini 

dikarenakan strategi promotion yang dilakukan oleh Dealer Surya Prima A. Yani Banjarmasin 

masih kurang, karena untuk melakukan promosi hanya dilakukan 2 atau 3 kali saja dalam satu 

bulan untuk promosi. Strategi pemasaran dengan menggunakan segmenting, targeting, 

positioning pada produk sepeda motor merek yamaha terkait segmentasi pasar pada Dealer Surya 

Prima A. Yani Banjarmasin ini hanya menerapkan segmentasi demografi dan geografis saja. 

Untuk target pasar sasaran masih bersifat umum untuk semua kalangan masyarakat. Faktor- 

faktor yang mempengaruhi penjualan dari Dealer Surya Prima A. Yani Banjarmasin ini adalah 

kondisi dan kemampuan penjual baik karena mudah dijangkau dan tempat yang strategis dekat 

perempatan jalan besar.. 

Kata Kunci : Strategi Promosi, Saluran Distribusi, Peningkatan Penjualan, 

Dealer Surya Prima A. Yani Banjarmasin 
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ABSTRACT 

 

This study aims for the promotion strategy and distribution channel run by Surya Prima 

A. Yani Dealer so far and to find out the distribution strategy and distribution channel run by 

Surya Prima A. Yani Dealer that should be 

The research design used in this research is descriptive qualitative research, which is a 

research approach that reveals certain social situations by describing reality correctly, formed 

by words based on data collection techniques and analysis of relevant data obtained from 

natural situations. The analysis technique used consists of several stages, namely data credibility 

testing, source triangulation, method triangulation and data narration 

The results showed that there was a lack of promotion to the public because the Surya 

Prima A. Yani Banjarmasin Dealer only promoted through social media such as youtube, 

facebook, whatsaap. The implementation of the marketing strategy using the 4Ps, product, price, 

place, promotion, the number of sales is currently still experiencing a decline. This is because 

the promotion strategy carried out by Surya Prima Dealer A. Yani Banjarmasin is still lacking, 

because promotions are only carried out 2 or 3 times a month for promotion. The marketing 

strategy using segmenting, targeting, positioning on Yamaha brand motorcycle products related 

to market segmentation at the Surya Prima A. Yani Banjarmasin Dealer only applies 

demographic and geographical segmentation. For the target market, the target market is still 

general to all circles of society. The factors that affect the sales of Surya Prima A. Yani 

Banjarmasin Dealer are the condition and ability of the seller to be good because it is easy to 

reach and a strategic place near a major road intersection. 

Keywords: Promotion Strategy, Distribution Channels, Sales Increase, Surya 

Prima Dealer A. Yani Banjarmasin 
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