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ABSTRAK

Perkembangan dunia usaha Kkini sangatlah pesat dengan munculnya usaha-usaha yang
menawarkan produk yang berkualitas dengan harga yang bersaing dalam pemasaran, maka
pengusaha perlu mengolah strategi komunikasi dalam pemasaran guna menjalankan
usahanya, tetapi dalam Islam hal persaingan ada batasan oleh kaidah-kaidah Islam dan
akhlag. Namun berbeda halnya dengan Thai Tea Point yang baru di dunia usaha dan sejauh
ini sudah mampu bersaing dengan produk lain. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji
bagaimana pelaksanaan strategi komunikasi pemasaran Thai Tea Point dalam menarik
konsumen dan tinjauannya dari perspektif ekonomi Islam. Maka rumusan masalah yang
diangkat oleh peneliti adalah 1) Bagaimana strategi komunikasi pemasaran Thai Tea Point
Martapura dalam menarik minat konsumen? 2) Bagaimana tinjauan perspektif ekonomi Islam
terhadap strategi komunikasi pemasaran yang digunakan oleh pedagang Thai Tea Point?
Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan jenis penelitian kualitatif. Dari penelitian yang
telah dilaksanakan ditemukan hasil bahwa 1) Thai Tea Point menerapkan strategi komunikasi
pemasaran dengan cara komunikasi dari mulut ke mulut, melalui media sosial dan
onlineshop. 2) Sedangkan tinjauan dari perspektif ekonomi Islam terhadap komunikasi
pemasaran yang diterapkan oleh Thai Tea Point telah sesuai dengan prinsip ekonomi Islam
yaitu jujur dalam menyampaikan informasi produk, tidak berlebihan memuiji, tidak mencela
usaha lain, dan menepati janji serta tidak berbuat curang.
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