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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk (1) menganalisis harga (X1) dan lokasi (X2) secara simultan berpengaruh
terhadap keputusan pembelian pada Rumah Makan Lesehan Intan Martapura, (2) menganalisis harga (X1) dan |
okasi (X2) secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada Rumah Makan Lesehan Intan Marta
pura dan (3) untuk menganalisis dan mengetahui variabel harga (X1) dan lokasi (X2) yang berpengaruh domin
an terhadap keputusan pembelian pada Rumah Makan Lesehan Intan Martapura. Jenis penelitian yang digunaka
n bersifat data kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah yang pernah berkunjung dan membeli produk mi
nimal 3 kali sebanyak 100 responden. Teknik analisis data menggunakan teknik analisis regresi linear berganda
. Hasil penelitian ini menemukan bahwa terdapat pengaruh harga (X1) dan lokasi (X2) terhadap keputusan pem
belian Rumah Makan Lesehan Intan Martapura dengan persamaan regresinya yakni Y = 2.586 + 0,001X; + e.
Terdapat pengaruh positif dan signifikan harga (X1) dan lokasi (X2) terhadap keputusan pembelian Rumah Ma
kan Lesehan Intan Martapura baik secara simultan dan parsial. Hasil penelitian ini pula menemukan bahwa kua
litas pelayanan memiliki pengaruh dominan terhadap keputusan pembelian Rumah Makan Lesehan Intan Marta
pura
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ABSTRACT

This study aims to (1) analyze price (X1) and location (X2) simultaneously influence purchasing decisio
ns at Lesehan Intan Martapura Restaurant, (2) analyze price (X1) and location (X2) partially influence purcha
sing decisions on Lesehan Intan Martapura Restaurant and (3) to analyze and determine the price (X1) and loc
ation (X2) variables which have a dominant influence on purchasing decisions at the Lesehan Intan Martapura
Restaurant. The type of research used is quantitative data. The sample in this study were 100 respondents who

had visited and bought the product at least 3 times. The data analysis technique used multiple linear regressio
n analysis techniques. The results of this study found that there was an effect of price (X1) and location (X2) o
n purchasing decisions at Lesehan Intan Martapura Restaurant with the regression equation Y = 2.586 + 0.00
1X1 + e. There is a positive and significant effect of price (X1) and location (X2) on the purchasing decision of
the Lesehan Intan Martapura Restaurant both simultaneously and partially. The results of this study also foun
d that service quality had a dominant influence on purchasing decisions at Lesehan Intan Martapura Restaura
nt
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