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ABSTRAK 

Seseorang dengan masalah kepercayaan diri yang rendah cenderung merasa asing di tengah masyarakat. 

Salah satu permasalahan yang akan terjadi adalah individu memiliki self-presentation yang rendah. 

Umumnya individu dengan self-presentation yang rendah tidak mampu mengekspresikan diri sehingga 
sulit baginya untuk membangun presepsi orang lain terhadap dirinya sebab terkendala dalam 

berkomunikasi. Kehadiran Instagram menjadi media interaksi yang awalnya terbatas pada interaksi 

face to face namun sekarang dapat dilakukan secara online dengan dimediasi oleh teknologi komputer 
dan internet, fenomena ini meyadarkan kita bahwa media sosial seakan memberikan tempat bagi 

individu untuk mempresentasikan diri.  

 
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui korelasi penggunaan Instagram terhadap self-presentation 

mahasiswa reguler ilmu komunikasi semester 2 UNISKA MAB Banjarmasin dengan menggunakan 

teknik impression management.  

 
Jenis penelitian ini adalah kuantitatif asosiatif dengan metode survei menggunakan kuesioner checklist 

dalam skala likert, teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah Simple Random 

Sampling.  
 

Dari analisis korelasi antara variabel penggunaan Instagram dan variabel Self-presentation mahasiswa 
memiliki hubungan yang kuat dan bersifat positif dengan kata lain semakin tinggi penggunaan 

Instagram maka semakin tinggi pula self-presentation pada mahasiswa, kemudian setelah dilakukan uji 

regresi linear sederhana maka didapati hasil koefisien determinasi sebesar 36,3%. 

 
Maka dengan kata lain self-presentation mahasiswa reguler ilmu komunikasi semester 2 UNISKA 

MAB Banjarmasin dapat dipengaruhi dengan aktivitas penggunaan media Instagram. 
 

Kata Kunci : Self presentation; Instagram; Strategi Impression Management; Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi.  

 

 

mailto:Rizka.ananda4414@gmail.com


2 
 

ABSTRACT 

A person with low self-confidence problems tends to feel unfamiliar in society. One of the 

problems that will occur is that individuals have low self-presentation. Generally, individuals 

with low self-presentation are unable to express themselves so it is difficult for them to build 

other perceptions of themselves because they’re constrained in communicating. The presence 

of Instagram became a medium of interaction that was originally limited face to face 

interaction but can now be done online by mediating by computer technology and the internet, 

this phenomenon makes us realize that social media seems to provide a place for individuals 

to present themselves.  

 

The purpose of this study is to determine the correlation of using Instagram to the self-

presentation of regular students of communication science in the 2nd semester of UNISKA 

MAB Banjarmasin by using impression management techniques.  

 

This type of research is quantitative associative with a survey method using a checklist 

questionnaire on a likert scale, the sampling technique used in this study is Simple Random 

Sampling.  
 

From the correlation analysis between the variables using Instagram and the student's self-

presentation variable, there is a strong and positive relationship in other words, the higher of 

the using Instagram, the higher the student's self-presentation. Then after a simple linear 

regression test, it was found that the coefficient of determination was 36.3%. 

 

Then in other words that Instagram use has a strong correlation with the self-presentation of 

regular students of communication science in the 2nd semester of UNISKA MAB Banjarmasin. 
 

Keywords: Self-presentation; Instagram; Impression Management Strateg; Communication 

science student 
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