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ABSTRAK

Latar belakang penelitian ini ialah Koperasi Serba Usaha Al-Yakin sebagai wadah yang
menampung berbagai usaha mikro dan kecil yang berada di wilayah Kabupaten Tabalong
yang pada pandemi covid-19 kemarin banyak produk yang tidak terjual habis karena
kurangnya pengunjung yang datang ke POKTA. Rumusan Masalah penelitian ini ialah
Bagaimana strategi pemasaran di Koperasi Serba Usaha Al-Yakin dan Strategi yang
digunakan Koperasi Serba Usaha Al-Yakin dalam meningkatkan kesejahteraan UMKM
menurut perspektif ekonomi islam. Tujuan Penelitian ini untuk mengetahui strategi
pemasaran di Koperasi Al-Yakin dan Strategi Koperasi Al-Yakin untuk meningkatkan
kesejahteraan UMKM. Metode yang digunakan ialah Kualitatif Deskriptif, Pengumpulan data
didapat dari Observasi, Wawancara, dan Dokumentasi dengan informan sebanyak 10 orang
menggunakan teknik purposive sampling, serta analisis data nya menggunakan reduksi data,
penyajian data, dan menarik kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi yang
digunakan Koperasi Serba Usaha Al-Yakin ini lebih ke offlinenya saja ketimbang dengan
pemasaran onlinenya dan Kesejahteraan UMKM nya pun sudah terjamin ketika bergabung di
koperasi ini, karena adanya peningkatan penjualan dan pendapatan yang mereka rasakan.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran , Koperasi Syariah, Oleh-oleh Khas Tabalong,
Kesejahteraan Islam.
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