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ABSTRAK

Analisis Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Sayur Bayam Di Kecamatan Pelaihari
Kabupaten Tanah Laut bertujuan untuk mengetahui perilaku konsumen terhadap keputusan pembelian
sayur bayam yang ada di pasar RTH Hasan Basri Pelaihari. Penelitian ini berlangsung pada bulan
Maret 2022 sampai dengan Juli 2022 di pasar RTH Hasan Basri Pelaihari. Pada penelitian ini data
yang digunakan adalah data primer yang diperoleh dari kuisioner dan data sekunder.Variable yang
diukur adalah Perilaku Konsumen (Faktor Budaya, Sosial, Pribadi, Lokasi dan Psikologis) Keputusan
Pembelian Faktor yang mempengaruhi Konsumen (Produk, Harga, Pelayanan dan Lokasi). Analisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda .Hasil penelitian menunjukkan bahwa
terdapat variabel yang signifikan menentukan keputusan konsumen dalam pembelian sayur bayam di
Pasar RTH Hasan Basri Pelaihari yaitu produk. Konsumen yang menginginkan sayur segar dengan
harga harga yang terjangkau, lebih memilih pergi berbelanja ke pasar RTH Hasan Basri. Berdasarkan
uji F (secara bersama-sama) variabel produk, harga, pelayanan dan lokasi keputusan konsumen sayur
bayam yang ada di Pasar RTH Hasan Basri Pelaihari. Sedangkan variabel yang berpengaruh dominan
yaitu variabel produk. Berdasarkan hasil uji t variabel produk, harga, pelayanan dan lokasi keputusan
konsumen sayur bayam yang ada di Pasar RTH Hasan Basri Pelaihari. Besar pengaruh yang di faktor
tersebut yaitu produk (82%), harga (38,3%), pelayanan (59,8%) dan lokasi (11,3%) (;).

Kata Kunci: faktor yang mempengaruhi, keputusan konsumen, sayur bayam, pasar RTH Hasan Basri
Pelaihari

ABSTRACT

Consumer Behavior Analysis of Spinach Vegetable Purchase Decisions in Pelaihari District, Tanah
Laut Regency aims to determine consumer behavior towards spinach purchasing decisions in the Hasan
Basri Pelaihari green open space market. This research took place from March 2022 to July 2022 at the
Hasan Basri Pelaihari RTH market. In this study, the data used were primary data obtained from
questionnaires and secondary data. The variables measured were Consumer Behavior (Cultural, Social,
Personal, Location and Psychological Factors) Purchase Decisions Factors Affecting Consumers
(Product, Price, Service and Location) . Analysis of the data used is multiple linear regression analysis.
The results show that there are variables that significantly determine consumer decisions in purchasing
spinach at the Hasan Basri Pelaihari RTH Market, namely products. Consumers who want fresh
vegetables at affordable prices, prefer to go shopping at the Hasan Basri RTH market. Based on the F
test (jointly) the variables of product, price, service and location of spinach consumer decisions in the


mailto:masliahdistanbun@gmail.com

Hasan Basri Pelaihari RTH Market. While the dominant influencing variable is the product variable.
Based on the results of the t-test of the product, price, service and location variables of spinach
consumers' decisions in the Hasan Basri Pelaihari RTH Market. The major influences on these factors
are product (82%), price (38.3%), service (59.8%) and location (11.3%).

Keywords: influencing factors, consumer decisions, spinach, Hasan Basri Pelaihari green open space
market
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