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ABSTRAK 

 

  Strategi pemasaran sangat penting bagi seorang pengusaha untuk berhasil memasarkan 

produknya dan mendapatkan keuntungan yang diharapkan. Demikian pula kerajinan anyaman Purunik 

yang terbuat dari tumbuhan liar yang hidup di rawa-rawa, karya ini yakni karya turun temurun. 

Awalnya yakni bisnis keluarga, tetapi persaingan yang ketat telah memungkinkannya berkembang 

menjadi seperti sekarang ini. Dengan demikian, rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu strategi 

pemasaran terhadap persaingan perusahaan dan strategi pemasaran syariah terhadap persaingan 

perusahaan. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk memperjelas hubungan antara strategi pemasaran 

dengan persaingan usaha, dan antara strategi pemasaran syariah dengan persaingan usaha. Metode 

penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dan data yang diperoleh dari penelitian ini 

diamati, diwawancarai dan didokumentasikan. Informan dalam penelitian ini yaitu pengusaha dan 

karyawan. Hasil penelitian ini sangat baik dari strategi pemasaran perusahaan kerajinan tekstil prunik, 

strategi produk, produk anyaman purinik tanpa perubahan harga, promosi melalui media sosial dan 

tempat-tempat strategis. Strategi pemasaran syariah sangat baik secara teori, sangat jujur dan etis 

dalam bisnis ini, mereka sudah memiliki etika yang baik terhadap konsumennya, dan pada 

kenyataannya mereka membuat perbedaan dalam layanan dan kemanusiaan, dan akan diganti jika 

produk rusak. Konsumen menginginkannya. 
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