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ABSTRAK 

Saat ini banyak sepatu dengan berbagai merk yang sangat disukai oleh masyarakat. Para perusahaan 

harus menarik minat pembeli dengan cara membuat sepatu dengan berbagai model yang diharapkan kalangan 

muda tertarik membeli sepatu dan sebuah toko memberikan diskon, kemudian anak muda yang mengikuti tren 

mode dengan membeli sepatu dengan melihat logo yang sudah terkenal akan kualitas sepatu tersebut dan 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh diskon, tren mode, citra 

merk, dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada sepatu Converse pada Mahasiswa dan Mahasiswi 

UNISKA MAB Banjarmasin. Metode penelitian yang digunakan adalah Kuantitatif. Sampel pada penelitian ini 

berjumlah 100 responden dengan teknik pengambilan sampel yaitu menggunakan simple random sampling 

dengan menyebarkan kuesioner secara online. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial variabel 

diskon, tren mode, citra merk, dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu 

Converse pada mahasiswa dan mahasiswi UNISKA MAB Banjarmasin dan kemudian penelitian ini terdapat 

pengaruh yang signifikan secara simultan yaitu variabel diskon, tren mode, citra merk, dan kualitas produk 

terhadap variabel keputusan pembelian sepatu Converse pada Mahasiswa dan Mahasiswi UNISKA MAB 

Banjarmasin. 
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