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ABSTRAK

Rahma Yanti. Analisis Strategi Pemasaran untuk Meningkatkan Penjualan
Pada PT. Insan Bonafide Banjarmasin, Pemasaran dan produksi merupakan
fungsi utama bagi perusahaan, Semua perusahaan berusaha memproduksi
dan memasarkan produk atay jasa untuk memenuhi kebutuhan konsumen.

Hj. Farida Yulianti dan Muhammad Hadini

Penjualan merupakan upaya terpadu untuk menyusun rencana strategis
yang diarahkan untuk memuaskan kebutuhan dan keinginan pembeli, guna
mendapatkan penjualan yang menghasilkan keuntungan. Penjualan merupakan
urat nadi suatu perusahaan, karena dari penjualan dapat diperoleh keuntungan
sekaligus sebagai upaya untuk menarik konsumen yang diusahakan untuk
mengetahui daya tariknya sehingga dapat mengetahui hasil dari produk yang
dihasilkan. Penjualan adalah pengalihan hak atas sesuatu. Dari penjelasan tersebut
maka dalam memindahkan atau memindahkan barang dan jasa diperlukan orang-
orang yang bekerja di bidang penjualan, seperti trade operation, agen, service
representative dan marketing representative.

Strategi pemasaran yang dilakukan PT. Insan Bonafide dapat
meningkatkan jumlah penjualan Strategi yang dilakukan oleh PT. Insan Bonafide
adalah, strategi produk; berusaha meningkatkan pengendalian kualitas karet alam,
meningkatkan inovasi dan diferensiasi produk yang selama im jarang tergantikan
oleh teknologi. Strategi harga; melakukan penyesuaian harga yang kompetitif
tanpa bergantung pada kebijakan dan birokrasi pemerintah. strategi distribusi;
dengan memperluas saluran distribusi di pasar ekspor, terutama negara-negara
yang dapat menjadi peluang pasar yang besar. Strategi promosi; Strategi promosi
yang dilakukan meliputi penanaman citra cabang kepada konsumen mengenai

kualitas produk terbaik dan keunggulan yang hanya dimiliki oleh PT. Insan

Bonafide

Kata Kunci : Pemasaran, Penjualan, PT.Insan Bonafid
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