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ABSTRAK 

Latar belakang masalah dalam penelitian ini yaitu banyaknya bermunculan produk perawatan rambut di Indonesia. 

Hal ini menunjukan bahwa perusahaan industri produk perawatan rambut berusaha menarik perhatian konsumennya 

dengan menggunakan berbagai strategi pemasaran yang efektif. Salah satunya dengan melakukan promosi, berlabel 

halal dan kualitas produk yang baik. Adapun rumusan masalah dalam penelitian ini apakah terdapat pengaruh 

promosi, label halal dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian produk makarizo dalam perspektif ekonomi 

islam (studi kasus mahasiswi UNISKA MAB Banjarmasin). Tujuan penelitian ini yaitu apakah ada pengaruh 

promosi, label halal dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada produk makarizo dalam perspektif 

ekonomi islam (studi kasus mahasiswi UNISKA MAB Banjarmasi). Jenis penelitian yang digunakan yaitu 

penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh mahasiswi UNISKA MAB Banjarmasin yang 

berjumlah 8.036 orang sedangkan sampel yang ditetapkan 99 responden dengan menggunakan rumus slovin. 

Kemudian pengolahan datanya menggunakan perhitungan statistik dengan bantuan program SPSS. Berdasarkan uji 

asumsi klasik,regresi berganda, uji hipotesis (Uji t dan uji F) dan koefisien Determinasi. Berdasarkan hasil penelitian 

secara parsial promosi, dan kualitas produk berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan 
label halal tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara simultan, variabel promosi, label 

halal dan kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: Promosi, Label Halal, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian. 
 

ABSTRACT 

The background of the problem in this study is the number of hair care products appearing in Indonesia. This shows 

that the hair care product industry is trying to attract the attention of its consumers by using various effective 

marketing strategies. One of them by doing promotions, labeled halal and good product quality. The formulation of 

the problem in this study is whether there is an effect of promotion, halal label and product quality on the decision 

to purchase makarizo products in an Islamic economic perspective (case study of UNISKA MAB Banjarmasin 

student). The purpose of this study is whether there is an effect of promotion, halal label and product quality on 

purchasing decisions on makarizo products in an Islamic economic perspective (case study of UNISKA MAB 

Banjarmasi student). The type of research used is quantitative research. The population in this study were all 

students of UNISKA MAB Banjarmasin, amounting to 8036 people, while the sample set was 99 respondents using 

the slovin formula. Then the data processing uses statistical calculations with the help of the SPSS program. Based 
on the classical assumption test, multiple regression, hypothesis testing (t test and F test) and the coefficient of 

determination. Based on the results of research partially promotion, and product quality have a significant effect on 

purchasing decisions, while the halal label has no significant effect on purchasing decisions. Simultaneously, the 

variables of promotion, halal label and product quality have a significant effect on purchasing decisions. 
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