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ABSTRAK 

 

Delia Ramadhani, 2020, Pengaruh Brand Image, Kualitas Produk, dan Gaya Hidup 

Terhadap Keputusan Pembelian Iphone (Studi pada Mahasiswa dan Mahasiswi di 

Fakultas Ekonomi Universitas Islam Kalimantan Muhammad Arsyad Al – Banjari 

Banjarmasin), Pembimbing I : Dwi Wahyu Artiningsih, Pembimbing II : Syahrani. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) pengaruh brand image, (2)kualitas 

produk dan (3) gaya hidup terhadap (4) keputusan pembelian iPhone pada mahasiswa dan 

mahasiswi pengguna iPhone di Universitas Islam Kalimantan Muahmmad Arsyad Al Banjari 

Banjarmasin.  

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah Mahasiswa semester 7 dan 5 di 

Fakultas Ekonomi Universitas Islam Kalimatan Muhammad Arsyad Al – Banjari Banjarmasin 

yang menggunakan iPhone, dengan sampel sebanyak 70 responden. Pengumpulan data 

dilakukan dengan teknik kuisioner. Metode analisis data yang digunakan adalah teknik 

analisis regresi linear berganda, uji asumsi klasik, uji  F, uji t, koefisien determinasi. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) brand image, (2) kualitas produk dan (3) 

gaya hidup secara simultan berpengaruh terhadap ( 4 ) keputusan pembelian iPhone pada 

mailto:ramadhani.delia0548@gmail.com


 

 

 

 

2  
 

 

mahasiswa dan mahasiswi pengguna iPhone di Universitas Islam Kalimantan Muahmmad 

Arsyad Al Banjari Banjarmasin. (5)Gaya hidup berpengaruh secara parsial terhadap (6) 

keputuan pembelian iPhone pada mahasiswa dan mahasiswi pengguna iPhone di Universitas 

Islam Kalimantan Muahmmad Arsyad Al Banjari Banjarmasin.  

Kata kunci: brand image, kualitas produk, gaya hidup, keputusan pembelian. 

 

 

ABSTRACT 

 

Delia Ramadhani 2020, The Influence Of Brand Image, Product  Quality, and Life Style 

Towards Decision To Purchase Iphone (Study of Students at the Faculty of Economics 

of Kalimatan Islamic University Muhammad Arsyad Al - Banjari Banjarmasin) Mentor 

I : Dwi Wahyu Artiningsih, Mentor II : Syahrani. 

This study aims to determine (1) the influence of brand image, (2) product quality and 

(3) lifestyle of (4) iPhone purchase decisions on student iPhone users at Kalimatan Islamic 

University Muhammad Arsyad Al - Banjari Banjarmasin Banjarmasin.  

The population used in this study is all students at the Faculty of Economics of 

Kalimatan Islamic University Muhammad Arsyad Al - Banjari Banjarmasin who use the 

iPhone, with a sample of 70 respondents. Sampling technique is nonprobability sampling 

using that convenience sampling technique. The data was collected by questionnaire 

technique. Data analysis method used is multiple linear regression analysis, classical 

assumption test, F test, t test, coefficient of determination.  

The results of this study indicate that the (1) brand image, (2) product quality and (3) 

lifestyle (4) simultaneously influence the decision to purchase the iPhone users at Kalimatan 

Islamic University Muhammad Arsyad Al - Banjari Banjarmasin Banjarmasin.. (5) Lifestyle 

influence partially to (6) iPhone purchase decision users at Kalimatan Islamic University 

Muhammad Arsyad Al - Banjari Banjarmasin Banjarmasin.. 

 

Keywords: brand image, product quality, lifestyle, purchasing decision. 
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