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ABSTRAK 

Regulasi pemerintah kota Banjarbaru yang mengharuskan masyarakat untuk 

mengurangi aktivitas diluar rumah serta menjaga jarak fisik untuk menekan penyebaran virus 

covid 19. Dengan adanya aturan tersebut otomatis membuat minat beli masyarakat 

Banjarbaru pun ikut menurun, event-event yang sering diadakan setiap tahunnya di Kota 

Banjarbaru pun mau tidak mau harus mengikuti aturan yang berlaku. Aktivitas bisnis 

Clothing Brand Local Banjarbaru mulai dari produksi, perencanaan hingga aktivitas 

penjualan banyak mengalami penurunan. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yang 

bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh perilaku konsumen terhadap gaya 

hidup pembelian Clothing Brand Local Banjarbaru di Kalimantan Selatan dan mengetahui 

pandangan perspektif Islam terhadap pengaruh perilaku konsumen terhadap gaya hidup 

pembelian Clothing Brand Local Banjarbaru di Kalimantan Selatan. Populasi dalam 

penelitian ini adalah responden yang pernah membeli produk Clothing. Pengumpulan data 

melalui kuesioner. Metode pengambilan sampel menggunakan Simple Random Sampling 

sebanyak 100 responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Terdapat pengaruh positif 

perilaku konsumen terhadap gaya hidup pembelian Clothing Brand Local Banjarbaru di 

Kalimantan Selatan dengan nilai sig. 0,000< 0,05. Pandangan perspektif Islam terhadap 

pengaruh perilaku konsumen terhadap gaya hidup pembelian Clothing Brand Local 

Banjarbaru di Kalimantan Selatan adalah maslahah dalam perilaku konsumen islami dan 

kebutuhan dan keinginan dalam usaha pencapaian kewajiban dalam beragama. 
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ABSTRACT 

Banjarbaru city government regulations that require people to reduce activities outside 

the home and maintain physical distance to suppress the spread of the covid 19 virus. With 

these rules automatically making the buying interest of the Banjarbaru people also decline, 

events that are often held every year in Banjarbaru City also want to I don't want to have to 

follow the rules. Clothing Brand Local Banjarbaru business activities ranging from 

production, planning to sales activities have experienced a lot of decline. This study is a 

quantitative study that aims to analyze and determine the influence of consumer behavior on 

the lifestyle of buying Clothing Brand Local Banjarbaru in South Kalimantan and knowing 

the Islamic perspective on the influence of consumer behavior on the lifestyle of buying 

Clothing Brand Local Banjarbaru in South Kalimantan. The population in this study were 

respondents who had bought clothing products. Data collection through questionnaires. The 

sampling method using Simple Random Sampling as many as 100 respondents. The results 
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