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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) pengaruh kualitas produk 

terhadap keputusan pembelian Micellar Water Garnier pada Livi Cosmetik 

Banjarmasin, (2) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian Micellar Water 

garnier pada Livi cosmetik Banjarmasin, (3) pengaruh kualitas dan harga terhadap 

keputusan pembelian Micellar Water Garnier pada Livi Cosmetic. 

Jenis penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif. Data diperoleh dari 

penyebaran kuesioner melalui google form dengan sebanyak 90 responden 

sebagai sampel dengan menggunakan skala likert. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah analisis linear berganda dengan menggunakan program aplikasi 

SPSS 22. 

Hasil penelitian menunjukakan bahwa baik secara parsial maupun simultan 

kualitas produk dan harga berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian produk Micellar Water Garnier di Livi Cosmetic. Hal ini dibuktikan 

dari hasil uji t dan uji F yang telah dilakukan. 
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