ANALISIS STRATEGI PEMASARAN
DALAM MENINGKATKAN OMZET PENJUALAN
PADA UD. NELIA AZZAHRA KABUPATEN BARITO KUALA

M. Mahyuni?, Erni Alfisah?, Farida Yulianti 3
!Manajemen, 61201, fakultas Ekonomi, Universitas Islam Kalimantan
(UNISKA) Muhammad Arsyad Al Banjari, NPM17310051

2Manajemen, 61201, fakultas Ekonomi, Universitas Islam Kalimantan
(UNISKA) Muhammad Arsyad Al Banjari, NIDN1124066801

3Manajemen, 61201, fakultas Ekonomi, Universitas Islam Kalimantan
(UNISKA) Muhammad Arsyad Al Banjari, NIDN1121076901

Email ;: yuni.m.051@gmail.com

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk 1. Untuk mengetahui kegiatan promosi yang di
lakukan oleh UD. NELIA AZZAHRA Kabupaten Barito Kuala. 2. Untuk melihat pencapaian
tingkat penjualan di UD. NELIA AZZAHRA Kabupaten Barito Kuala dengan adanya kegiatan
promosi. Objek penelitian adalah UD. NELIA AZZAHRA Kabupaten Barito Kuala. Metode
penelitian menggunakan deskriptive kualitatif dengan jenis data primer dan data sekunder
(melalui wawancara, observasi, studi kepustkaan, Lapangan, dan dokumentasi.)

Hasil penelitian menunjukan bahwa UD. NELIA AZZAHRA Kabupaten Barito
Kuala mengalami beberapa kendala berupa (1) Kurangnya Promosi pada Perusahaan, (2)
Keterbatasan dana untuk kegiatan pemasaran dan kegiatan promosi serta Persaingan
Perusahaan yang Semakin Ketat antar Perusahaan lainnya. (3) Akibat Pandemi Covid-19.
Penelitian Menyarankan Kepada UD. NELIA AZZAHRA Kabupaten Barito Kuala untuk (1)
Lebih Meningkatkan lagi Kegiatan Promosi yang Sudah Berjalan, (2) Perusahaan Harus Segera
Menambah Kegiatan Promosi yang Cepat dan Tepat berdasarkan dana anggaran yang tersedia,
(3) Perusahaan Melakukan Kerjasma dengan Pihak Perbankan atau Perusahaan Pembiayaan
lainnya Untuk Meningkatkan Dana untuk Perusahaan Apabila Sewaktu-waktu Terjadinya
Kekurangan dana pada Perusahaan.
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ABSTRACT

This study aims to 1. To find out the promotional activities carried out by UD. NELIA
AZZAHRA, Barito Kuala Regency. 2. To see the achievement of the level of sales at UD. NELIA
AZZAHRA Barito Kuala Regency with promotional activities. The object of research is UD.
NELIA AZZAHRA, Barito Kuala Regency. The research method uses descriptive qualitative
with primary and secondary data types (through interviews, observations, library studies,
fieldwork, and documentation.)

The results showed that UD. NELIA AZZAHRA Barito Kuala Regency experienced several
obstacles in the form of (1) Lack of Promotion at the Company, (2) Limited funds for marketing
activities and promotional activities as well as Tighter Company Competition among other
Companies. (3) Due to the Covid-19 Pandemic. Research Suggests To UD. NELIA AZZAHRA
Barito Kuala Regency to (1) Further Improve Promotional Activities that are Already Running,
(2) Companies Must Immediately Add Fast and Accurate Promotional Activities based on
available budget funds, (3) Companies Cooperate with Banking Parties or other Financing
Companies To increase funds for the company if at any time there is a shortage of funds in the
company.
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