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Penelitian ini bertujuan menjelaskan strategi pemasaran di media sosial yang 

dilakukan  oleh Arawali Pictures dan faktor-faktor pendorong dan penghambat dari 

strategi pemasaran dimedia sosial. 

Berdasarkan dari hasil penelitian yang dilakukan bahwa Arawali Pictures 

merupakan perusahan jasa yang bergerak pada bidang industri kreatif khususnya 

pada jasa photografi dan videografi. Didirikan untuk bisa menjadi bagian dalam 

moment-moment berharga bagi yang membutuhkan. Arawali bergerak pada. 

Arawali Pictures berada kelas harga tingkat menengah dengan berbagai macam 

paket harga yang sudah menjadi pilihan, akan tetapi juga tetap bisa memberikan 

penawaran diluar dari harga paketan yang sudah ditentukan. Promosi yang 

dilakukan Arawali Pictures masih tidak terencana dengan baik, sehingga dampak 

promosi untuk meningkatkan penjualan tidak memberikan dampak yang signifikan. 
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ABSTRACT 

This study aims to explain marketing strategy in social media carried out by Arawali 

Pictures and the driving and inhibiting factors of the marketing strategy in social 

media. 

Based on the results of research conducted that Arawali Pictures is a service 

company engaged in the creative industry, especially in photography and 

videography services. Founded to be a part of capturing precious moments for those 

in ned. Arawali is engaged in creative industries, 2. Creative industries are 

industries that originate from the utilization of individual. Arawali Pictures is in the 

middle price class with a variety of price packages that have become options, but 

they can still offer offers outside of the package price that has been determined. 

Promotions carried out by Arawali Pictures are still not well planned, so the impact 

of promotions to increase sales does not have a significant impact. 
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