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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui saluran, fungsi, aliran barang, aliran uang, aliran informasi, biaya, 

keuntungan, margin, dan efisiensi pemasaran buah impor Apel Fuji di kota Banjarmasin. Sampel diambil secara 

sengaja sebanyak 5 agen besar sebagai key informan, kemudian dilakukan secara Snowball Sampling. Hasil 

penelitian menunjukkan terdapat 3 saluran pemasaran. Fungsi pemasaran pada Saluran I adalah penjualan, 

pembelian, pengangkutan, penyimpanan, sortasi, informasi pasar (AB). Saluran II penjualan, pembelian (AB, PG), 

pengangkutan (AB, PG), penyimpanan (AB, PG), sortasi (AB), penanggungan resiko (PG), informasi pasar (AB, 

PG). Saluran III penjualan, pembelian (AB, PE), pengangkutan (PE), penyimpanan (AB, PE), sortasi (AB), 
penanggungan resiko (PE), informasi pasar (AB, PE). Aliran barang terjadi mengalir dari agen besar hingga ke 

konsumen, sedangkan aliran uang mengalir ke arah sebaliknya dari konsumen hingga ke agen besar, dan aliran 

informasi mengalir secara dua arah. Biaya total pemasaran yang ditanggung pada masing-masing saluran adalah 

rata-rata Rp3.841/kg (I), Rp12.211/kg (II), dan Rp12.930/kg (III). Keuntungan pemasaran agen besar adalah 

Rp7.924/kg (I), Rp3.453/kg (II), dan Rp5.153/kg (III), pedagang grosir Rp4.630/kg (II), dan pedagang ecer 

Rp7.211/kg (III). Total margin yang diperoleh adalah Rp11.765 (I), Rp20.294 (II), dan Rp25.294 (III). Efisiensi 

pemasaran yang didapat adalah sebesar 14,51% (I), 34,89% (II), dan 32,33% (III). 

 

Kata Kunci: pemasaran; apel fuji; efisiensi 

 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to determine marketing channels, functions, goods flow, money flow, information flow, costs, 

profits, margins, and marketing efficiency of imported Fuji Apples in Banjarmasin city. Samples taken as many 

as 5 large traders who are used as key informants, then carried out by Snowball Sampling. The results of the 
research are 3 marketing channels. The marketing function in Channel I is selling, buying, transportation, 

storage, sorting, market information (LT). Channel II is selling, buying (LT, WS), transportation (LT, WS), storage 

(LT, WS), sorting (LT), risk taking (WS), market information (LT, WS). Channel III is selling, buying (LT, R), 

transportation (R), storage (LT, R), sorting (LT), risk taking (R), market information (LT, R). The flow of goods 

occurs flowing from large traders to consumers, while the flow of money flows in the opposite direction from 

consumers to large traders, and the flow of information flows in both directions. Total marketing costs incurred 

by each channels are average of IDR3.841 per kilogram (I), IDR12.211 per kilogram (II), and IDR12.930 per 

kilogram (III). The marketing profit of large trader is IDR7.924 per kilogram (I), IDR3.453 per kilogram (II), and 

IDR5.153 per kilogram (III), wholesalers is IDR4.630 per kilogram (II), and retailers is IDR7.211 per kilogram 

(III). Total marketing margin earned is IDR11.765 (I), IDR20.294 (II), and IDR25.294 (III). Marketing efficiency 

obtained is 14,51% (I), 34,89% (II), and 32,33% (III). 
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