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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini dilakukan untuk mengetahui strategi pemasaran rumah subsidi di
PT. Bumi Permata Amanah. Rancangan penelitian ini adalah penelitian kualitatif dan
merupakan penelitian dengan cara wawancara kepada narasumber. Teknik pengumpulan data
yang digunakan adalah dokumentasi, wawancara dan observasi.

Hasil penelitian menunjukan 1) strategi pemasarannya yaitu dengan melakukan
endorsement selebgram di Instagram, memposting produknya di aplikasi sosial media
instagram dan facebook, serta dengan membagikan brosur ke masyarakat, 2) strategi
pemasaran dilakukan secara langsung dan tidak langsung, 3) kekuatan dari PT. Bumi Permata
Amanah adalah lokasinya yang strategis, harga yang terjangkau, bebas banjir dan memiliki 3
metode pembayaran seperti tunai, tunai bertahap dan kredit. hal ini mengindikasikan para
pimpinan memahami apa saja yang harus dilakukan agar penjualan meningkat.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Rumah Subsidi, Penjualan.

ABSTRACT

The purpose of this research was to find out the marketing strategy housing
subsidized in PT. Bumi Permata Amanah. The research method used is qualitative. The used
data collection were documentation, interview and observation.

Research shows that 1) the marketing strategy they used were do endorsement with
some selebgram on Instagram, posted the product in social media Instagram and facebook,
also share the brochure to public, 2) the marketing strategy were used are do it by direct and
indirect, 3) the strength by PT. Bumi Permata Amanah is a strategic location, price were
affordable, free flood area and has 3 method payment like cash, cash installment and credit.
This things were show that the leader comprehend for what they used to do to increase the
sales.
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bangunan menggunakan kualitas
yang sama.

6. Strategi Pemasaran yang diterapkan
oleh Perumahan Permata Amanah
dan Permata Amanah 2 adalah
dengan memberikan bonus bagi 10
pembeli pertama ketika perumahan
baru dibangun, melakukan
endorsement dengan selebgram di
Instagram, memposting produknya
di aplikasi sosial media instagram
dan  facebook, serta dengan
membagikan brosur ke masyarakat.
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