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ABSTRAK 

 

Digitalisasi Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) merupakan misi utama pemerintah agar transformasi 

digital terus terdorong dengan memaksimalkan pemanfaatan fasilitas digitalisasi guna meningkatkan level 

UMKM. Warko mengemban misi yang sejalan dengan pemerintah dimana berperan sebagai motor penggerak 

digitalisasi melalui pembekalan UMKM go-digital namun atas dasar berempati terhadap kondisi memprihatinkan 

UMKM ditengah persebaran minimarket modern karena terjadi persaingan yang kurang sehat bagi UMKM lokal. 

Penelitian ini memiliki rumusan masalah yang terdiri dari: 1) Bagaimanakah strategi digitalisasi UMKM lokal di 

era minimarket modern pada Warko? 2) Bagaimanakah strategi yang dirumuskan tersebut menurut perspektif 

ekonomi syariah? Tujuan penelitian ini untuk memecahkan masalah bagaimanakah strategi digitalisasi UMKM 

lokal di era minimarket modern pada Warko dan bagaimanakah strategi yang dirumuskan tersebut menurut 

perspektif ekonomi syariah.  Metodelogi yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif jenis case studies. 

Teknik pengumpulan data berupa observasi, interview, dokumentasi, dan kepustakaan. Hasil penelitian yang 

didapatkan dengan analisis SWOT digitalisasi UMKM pada Warko diperoleh: 1) Strategi dengan menggunakan 

perumusan: Strategi S-O (Strengths-Opportunitties), Strategi W-O (Weaknesses-Opportunitties), Strategi S-T 

(Strengths-Weaknesses), Strategi W-T (Weaknesses-Threats) dan rekomendasi beberapa program yang dapat 

mendorong kelancaran pada strategi digitalisasi. 2) Difungsikannya nilai islam terhadap strategi digitalisasi Warko 

dianalisis dengan menghubungkan antara prinsip islam dalam menyusun strategi dengan aspek digitalisasi.  
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ABSTRACT 

  

Digitalization of (Small Micro and Medium Enterprises) MSMEs is the main mission of the government so digital 

transformation continues to be encouraged by maximizing the use of digitalization facilities to increase the level 

of MSMEs. Warko carries out a mission that is in line with the government which acts as a driving force for 

digitalization through the provision of go-digital MSMEs but based on empathizing with the poor conditions of 

MSMEs amid the spread of modern minimarket due to unhealthy competition for local MSMEs. This research has 

a problem formulation consisting of: 1) how is the digitalization strategy of local MSMEs in the modern 

minimarket era at Warko? 2) how is the strategy formulated from the perspective of syaria economics? The 

purpose of this study is to solve the formulation of the problem of how the digitalization strategy of local MSMEs 

in the modern minimarket era at Warko and how the formulated strategy is from the perspective of islamic 

economics.  The methodology used in this research is qualitative Case Studies. Data collection techniques are 

observation, interviews, documentation, and literature. The results of the research obtained by SWOT analysis of 

MSMEs digitalization at Warko were obtained: 1) Strategy using the formulation: S-O Strategy (Strengths-

Opportunitties), W-O Strategy (Weaknesses-Opportunitties), S-T Strategy (Strengths-Weaknesses), W-T Strategy 

(Weaknesses-Threats) and recommendations for several programs that can encourage smoothness in the 

digitalization strategy. 2) The function of Islamic values on Warko's digitalization strategy is analyzed by 

connecting Islamic principles in developing strategies with digitalization aspects. 
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