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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran yang diterapkan 

perusahaan dalam penjualan pada Kemitraan PT. Rukun Mitra Bersama Tapin. Penelitian ini 

menggunakan rencangan penelitian kualitatif dengan observasi secara langsung dan 

wawancara. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang digunakan Kemitraan 

PT. Rukun Mitra Bersama dengan menggunakan Bauran Pemasaran (Marketing Mix 4p), 

yaitu: Tempat (place), Promosi (promotion), Harga (price), dan Produk (product), semua 

unsur tersebut berpengaruh pada usaha ayam pedaging dalamstrategi pemasarannya. Namun 

hasil penelitian tempat (place) yang dijadikan tempat usaha belum maksimal sepenuhnya, 

dan promosi (promotion) yang dilakukan oleh Kemitraan PT. Rukun Mitra Bersama sudah 

cukup sangat maksimal karena melakukan promosi hampir melalui semua media sosial. 

Sedangkan untuk harga (price) yang diberikan sudah sesuai, dan produk (product) yang 

diperjualkan sudah berkualitas dan sudah yang terbaik dari perusahaannya. 

Untuk mengatasi permasalahan yang dihadapi perusahaan, diharapkan mengambil 

langkah-langkah khususnya strategi pemasaran yang efektif. Sehingga manajemen harus 

melakukan terobosan baru dalam pemasarannya seperti peninjauan ulang strategi tempat, 

dan peninjauan ulang strategi promosi yang menjadikan masalah dalam strategi 

pemasarannya, sehingga penjualan dapat meningkat dan berjalan stabil. 
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ABSTRACT 

 
This study aims to analyze the marketing strategy implemented by the company in sales at PT. Rukun 

Mitra Bersama Tapin. This study uses a qualitative research design with direct observation and interviews. 

The results showed that the marketing strategy used by the Partnership of PT. Rukun Mitra Bersama 

by using the Marketing Mix 4p, namely: Place, Promotion, Price, and Product, all of these elements affect 

the broiler business in its marketing strategy. However, the results of research on the place used as a place 

of business have not been fully maximized, and the promotion carried out by the PT Partnership. Pillars of 

Mitra Bersama are quite optimal because they carry out promotions through almost all social media. 

Meanwhile, the price given is appropriate, and the product being sold is of good quality and is the best from 

the company. 

To overcome the problems faced by the company, it is expected to take steps, especially effective 

marketing strategies. So that management must make new breakthroughs in its marketing such as reviewing 

the location strategy, and reviewing the promotion strategy which causes problems in its marketing strategy, 

so that sales can increase and run stably. 
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