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ABSTRAK  

 

Adanya produk skincare illegal yang masih dijual oleh para produsen yang tidak memiliki izin BPOM dan 

mengandung bahan berbahaya, tentunya menimbulkan kerugian bagi konsumen muslim karena tidak dapat 

mengetahui apakah produk tersebut sudah halal atau tidak. Dengan adanya penget ahuan serta kesadaran menjadi 

faktor penting bagi para konsumen mulsim agar dapat memahami memahami tentang kehalalan pada produk 

skincare yang digunakan. Peneliti merumuskan permasalahan dalam penelitian ini yaitu sebagai berikut 

bagaimana pengaruh pengetahuan dan kesadaran halal terhadap minat beli dan loyalitas konsumen pada skincare 

berlabel halal. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengetahuan dan kesadaran halal terhadap 

minat beli dan loyalitas konsumen pada skincare berlabel halal. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

dengan pendekatan deskriptif. Pengambilan sampel menggunakan rumus slovin dengan teknik proportionate 

stratified random sampling dalam perhitungan jumlah sampel tiap angkatan. Metode pengumpula n data 

menggunakan penyebaran kusioner dengan jumlah responden sebesar 96 orang dari total populasi yang berjumlah 

126 orang. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa nilai t hitung variabel X1 dan X2 lebih besar dari t tabel dan 

nilai sig variabel X1 dan X2 lebih kecil dari  (0,05), maka disimpulkan variabel pengetahuan dan kesadaran halal 

berpengaruh secara parsial terhadap minat beli dan loyalitas konsumen pada skincare berlabel halal. 
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ABSTRACT 

 

There are illegal skincare products that are still sold by manufacturers who do not have a BPOM license and 

contain harmful substances, causing losses for Muslim consumers because they can not know whether the product 

is halal or not. with the presence of knowledge and awareness becomes an important factor for consumers to 

understand the validity of the used skincare products. The researchers formulated the problem in this study is as 

follows how the influence of halal knowledge and awareness on buying interest and consumer loyalty on skincare 

label halal. This research aims to understand the impact of halal knowledge and awareness on consumer interest 

in buying and loyalty on halal labeled skin care. This research uses quantitative methods with a descriptiv e 

approach. Sampling using the Slovin formula with the technique of proportionate stratified random sampling in 

the calculation of the number of samples of each group. The data collection method used a quo distribution with 

the total number of respondents of 96 people out of a total population of 126. The results of this study showed that 

the t-values of the variables X1 and X2 are larger than the t tables and the sig values of variables x1 and x2 are 

smaller than (0,05), so it was concluded that the knowledge and awareness variables have a partial influence on 

consumer interest in buying and loyalty on the skin care has a label halal.  
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