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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul “Opini followers terhadap konten video review kuliner (Analisis pada akun 

instagram food vlogger @mgdalenaf” dibawah bimbingan Bapak M. Agus Humaid (Pembimbing 

Utama) & Ibu Laila Qadariah (Co Pembimbing). 

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui strategi kreatif Food Vloger @mgdalenaf dalam 

mempromosikan usaha kuliner melalui konten video review di Instagram, untuk mengetahui pola 

komunikasi Food Vlogger @mgdalenaf dalam menginformasikan produk kuliner melalui konten 

video review di Instagram dan untuk mengetahui opini followers terhadap konten video review 

kuliner pada akun Instagram Food Vlogger @mgdalenaf. Metode penelitian menggunakan 

pendekatan Kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif kualitatif. Data dikumpulkan dengan 

observasi, wawancara, dan dokumentasi kepada 6 followers aktif akun Instagram @mgdalenaf 

sebagai informan. Selanjutnya data diolah dan dianalisisdengan beberapa tahapan yaitu : pengumpulan 

data, reduksi data, penyajian data, dan penarikankesimpulan. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa strategi kreatif yang digunakan food vlogger @mgdalenaf 

adalah menerapkan konsep bekerja bersama tim produksi dan kreatif dalam mempromosikan suatu 

produk ditunjang dengan teori 4 P’s creativity. Kemudian pola komunikasi yang digunakan adalah 

komunikasi massa dengan media utama yang digunakan dalam menyampaikan informasi berupa 

seperangkat akun Instagram aktifnya. Dan yang terakhir opini followers memandang hal tersebut 

merupakan konten video review yang menarik sehingga berpotensi meningkatkan promosi dan 

menjaring lebih banyak followers baru. 

 

Kata Kunci : @Mgdalenaf, Opini Followers, Konten, Instagram, Food Vlogger. 

 
ABSTRACT 

 

This research is entitled "Followers' opinion on culinary video review content (Analysis on the 

Instagram food vlogger @mgdalenaf account) under the guidance of Mr. M. Agus Humaidi (Main 

Advisor) & Mrs. Laila Qadariah ( Co Advisor). 

The purpose of this research is to find out Food Vlogger @mgdalenaf's creative strategy in 

promoting culinary businesses through video review content on Instagram, to find out the 

communication pattern of Food Vlogger @mgdalenaf in informing culinary products through video 

review content on Instagram and to find out followers' opinions on quinary video review content. on 

the Food Vlogger Instagram account @mgdalenaf. The research method uses a qualitative approach 

with a qualitative descriptive research type. Data was collected by observation, interviews and 

documentation with 6 active followers of the @mgdalenaf Instagram account as informants. 

Furthermore, the data is processed and analyzed in several stages, namely: data collection, data 

reduction, data presentation, and drawing conclusions. 

The results of this study indicate that the creative strategy used by food vlogger @mgdalenaf is to 

apply the concept of working with creative and production teams in promoting a product supported 
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by the 4 P's creativity theory. Then the communication pattern used is mass communication with the 

main media used in conveying information in the form of a set of active Instagram accounts. And 

finally, the opinion of followers sees this as interesting video review content so that it has the 

potential to increase promotion and capture more new followers. 
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