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Penelitian ini bertujuan untuk mendapatkan bukti empiris mengenai apakah
brand awareness, brand image berpengaruh kepada keputusan pembelian roti lasalsa
bakery di Banjarmasin. Dari hasil penelitian nantinya di harapkan bisa di gunakan
sebagai bahan pertimbangan buat perusahaan untuk mengambil keputusan yang tepat

agar bisa memenangkan persaingan dalam bidang produk makanan.

Jumlah sampel yang diambil ada 46 orang responden dengan metode random
sampling. 3. Berdasarkan hasil Uji F (uji secara simultan) dapat disimpulkan bahwa
brand awareness dan brand image secara bersama-sama berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan nilai fhitung > ftabel atau 32,846 > 2,70
nilai signifikan yang dihasilkan 0,000 lebih kecil dari level of significant 0,05.
Karena fhitung > ftabel maka hal ini berarti bahwa variabel brand awareness dan
brand image secara bersama-sama atau secara simultan berpengaruh terhadap

keputusan pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to obtain empirical evidence on whether brand awareness,

brand image affects the purchase decision of lasalsa bakery bread in Banjarmasin.

From the results of the research, it is hoped that it can be used as a consideration for

companies to make the right decisions in order to win the competition in the field of

food products.

The number of samples taken was 46 respondents using the random sampling

method. 3. Based on the results of Test F (simultaneous test) it can be concluded that

brand awareness and brand image together have a significant effect on purchasing

decisions. Based on the calculated value of the > ftabel or 32.846 > 2.70 significant

values produced 0.000 less than the level of significant 0.05. Because the calculation

of > is ftabel, this means that the variables of brand awareness and brand image

together or simultaneously affect purchasing decisions.
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