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ABSRTAK 

NUR LAILY,  NPM. 18110203 judul “Strategi Kampanye LocalPride Di Media Sosial Instagram 

Dalam Minat Pelanggan, Dedaunan Official”. Bimbingan Ibu Risa Dwi Ayuni,S.I.Kom, M.Si 

sebagai Pembimbing Utama dan Ibu Laila Qadariah, S.Sos, M.I.Kom sebagai Co Pembimbing. 

Latar belakang penelitian adalah media sosial menjadi opsi kegemaran kalangan generasi 

sekarang, yaitu salah satunya instagram yang membuat para pemakainya bisa tersambung satu 

sama lain. Saat ini, pemasaran dari segi kemasan dan pemasaran mengenai buah tangan di 

wilayah Kalimantan Selatan masih kurang. Istilah LocalPride berawal dari ‘Cintailah Produk-

Produk Indonesia’, kini mulai muncul ke permukaan. Begitu pula dengan “Dedaunan”. Clothing 

line brand lokal kini tak hanya menawarkan gaya streetwear, sudah banyak yang menciptakan 

gaya fesyen dengan keunikan dan kecirikhasan masing-masing serta dengan strategi menarik. 

Tujuan dari penelitian untuk mengetahui strategi kampanye localpride dedaunan, mengetahui 

media apa saja yang di pakai untuk minat pelanggan, dan mengetahui pesan dan kesan yang di 

buat dalam media sosial. 

Metode penelitian ini menggunakan Pendekatan Penelitian Kualitatif dengan jenis deskriptif 

kualitatif. Data dikumpulkan dengan cara observasi, wawancara dan dokumentasi. Objek dari 

penelitian ini peneliti melakukan penelitian di Dedaunan Banjarbaru. 

Hasil dari penelitian bahwa Strategi kampanye localpride oleh Dedaunan Official dilaksanakan 

dengan memanfaatkan relasi, memilih media sosial instagram sebagai media promosi, 

penggunaan hashtag dalam setiap postingan, influencer untuk review produk dan promosi 

melalui potongan harga. Media untuk menarik minat pelanggan adalah instagram. Kesan dan 

pesan yang disampaikan oleh Dedaunan melalui instagram @dedaunan.official dapat ikut 

memviralkan produk yang dijual. 

Kata Kunci : localPride, Media sosial instagram, Strategi  

  



ABSTRACK 

NUR LAILY, NPM. 18110203 the title "LocalPride Campaign Strategy on Instagram Social 

Media in Customer Interests, Official Foliage". Guidance by Mrs. Risa Dwi Ayuni, S.I.Kom, M.Si 

as Main Advisor and Mrs. Laila Qadariah, S.Sos, M.I.Kom as Co Advisor.The background of the 

research is that social media is a favorite option among the current generation, namely 

Instagram which allows users to connect with each other. Currently, marketing in terms of 

packaging and marketing of souvenirs in the South Kalimantan region is still lacking. The term 

LocalPride started from 'Love Indonesian Products', is now starting to surface. Likewise with 

"Leaves". Local brand clothing lines now don't only offer streetwear styles, many have created 

fashion styles with their own uniqueness and characteristics as well as with interesting 

strategies.The purpose of the research is to find out the localpride foliage campaign strategy, 

find out what media are used for customer interest, and find out the messages and impressions 

made on social media.This research method uses a qualitative research approach with a 

qualitative descriptive type. Data were collected by means of observation, interviews and 

documentation. The object of this study, researchers conducted research in Banjarbaru 

Foliage.The results of the research are that the localpride campaign strategy by Dedaunan 

Official is carried out by utilizing relationships, choosing Instagram social media as a 

promotional media, using hashtags in every post, influencers for product reviews and promotions 

through discounted prices. The medium to attract customers is Instagram. The impressions and 

messages conveyed by Dedaunan through Instagram @dedaunan.official can also go viral for 

the products sold. 
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