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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menjawab bagaimana bentuk persaingan di Pasar Harian Kec.
Simpang Empat dan mendeskripsikan bagaimana pandangan Etika Jual Beli Islam terhadap
persaingan usaha pedagang grosir pakaian di Pasar Harian Kec. Simpang Empat. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif deskriptif yaitu metode yang digunakan untuk menganalisis data
berdasarkan kebenaran dan fakta -fakta yang diperoleh dari lapangan. Teknik pengumpulan data
yang dilakukan melalui wawancara dengan informan dalam penelitian ini, observasi dan
dokumentasi yang berkaitan dengan objek penelitian. Dari pengolahan data dan analisis
dihasilkan bahwa bentuk persaingan yang terjadi di Pasar Harian ditinjau dari objek yang di
persaingan yaitu dari segi kualitas produk, dari segi harga, layanan yang memuaskan dari para
pedagang, dan layanan purna jual. Sedangkan dalam pandangan etika jual beli Islam
berdasarkan persaingan yang terjadi di Pasar Harian para pedagang bersaing secara sehat tapi
belum maksimal dalam menerapkan prinsip etika jual beli Islam.

Kata Kunci : Jual beli, Persaingan Usaha dan etika jual beli dalam Islam
ABSTRACT

This study aims to answer how the form of competition in the Kec. Daily Market. Simpang
Empat and describes how the view of Islamic buying and selling ethics on business competition
for wholesale clothing traders in the Daily Market, Kec. 4-way intersection. This study uses a
descriptive qualitative method, namely the method used to analyze data based on truth and facts
obtained from the field. Data collection techniques were carried out through interviews with
informants in this study, observation and documentation related to the object of research. From
data processing and analysis it was found that the form of competition that occurred in the
Daily Market was viewed from the object being competed, namely in terms of product quality, in
terms of prices, satisfactory service from traders, and after-sales service. Whereas in view of
the ethics of Islamic buying and selling based on the competition that occurs in the Daily
Market, traders compete in a healthy manner but are not maximal in applying the ethical
principles of Islamic buying and selling.
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