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ABSTRAK 

Penelitiana ini abertujuan untuka menjawab bagaimanaaa bentuk apersaingan di Pasara Hariana Kec. 

Simpanga Empat aadan mendeskripsikan bagaimana apandangan aEtika aJual aBeli aIslam aterhadap 

persaingan usaha pedagang grosir pakaian di Pasar Harian Kec. Simpanga aEmpat. Penelitian aini 

menggunakan ametode akualitatif adeskriptif ayaitu ametode aayang digunakan auntuk amenganalisis adata 

aberdasarkan akebenaran adan afaktaaa-afakta ayang adiperoleh adari alapangan. aTeknik apengumpulan adata 

yang adilakukan amelalui awawancara adengan ainforman adalam apenelitian ainia, aobservasi adan 

adokumentasi ayang aberkaitan adengan aobjek apenelitiana. aDari apengolahan adata adan aanalisis 

adihasilkan abahwa abentuk apersaingan ayang aterjadi adi aPasar aHarian aditinjau adari aobjek yang adi 

persaingan ayaitu adari asegi kualitas aproduka, dari asegi ahargaa, layanan ayang amemuaskan adari apara 

pedaganga, adan alayanan apurna juala. aSedangkan adalam apandangan aetika ajual abeli aIslam 

aberdasarkan apersaingan ayang aterjadi adi aPasar aHarian apara apedagang abersaing asecara asehat tapi 

belum amaksimal adalam amenerapkan aprinsip aetika ajual abeli aIslam. A 

Kata Kunci : Jual beli, Persaingan Usaha dan etika jual beli dalam Islam 

ABSTRACTa 

This astudy aaims ato aanswer ahow athe aform aof acompetition ain athe aKec. aDaily aMarketa. aSimpang 

Empat aand adescribes ahow athe aview aof aIslamic abuying aand aselling aethics aon abusiness acompetition 

for awholesale aclothing atraders ain athe aDaily aMarket, aKeca. a4-way aintersectiona. aThis astudy auses a 

descriptive aqualitative amethoda, anamely athe method aused aato aanalyze adata abased aon atruth aand afacts 

obtained afrom athe afield. aData acollection atechniques awere acarried aout athrough ainterviews awith 

informants ain athis study, aobservation aand adocumentation arelated ato athe aobject aof aresearch. aFrom 

data aprocessing aand aanalysis ait awas afound athat athe aform aof acompetition that aoccurred ain athe 

Daily aMarket awas aviewed from the object being competed, namely in aterms aof aproduct aqualitya, ain 

aterms aof apricesa, asatisfactory aservice afrom atradersa, aand aaftera-asales aservicea. Whereas ain aview aof 

the aethics aof aIslamic abuying aand aselling abased on athe acompetition athat aoccurs ain athe aDaily 

aMarketa, atraders acompete ain aa ahealthy amanner abut aare anot amaximal ain aapplying athe aethical 

aprinciples aof aIslamic abuying aand asellinga. 
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