
PENGARUH HARGA DAN CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN MOTOR HONDA SCOOPY PT. ANUGERAH BARABAI 

 

Della Kisnawati1, Muthia Harnida2, Periyadi3 

1Manajemen, 61201, Ekonomi, Universitas Islam Kalimantan Muhammad Arsyad Al-Banjari 

Banjarmasin, 19310689 
2Manajemen, 61201, Ekonomi, Universitas Islam Kalimantan Muhammad Arsyad Al-Banjari 

Banjarmasin, 1105036601 
3Manajemen, 61201, Ekonomi, Universitas Islam Kalimantan Muhammad Arsyad Al-Banjari 

Banjarmasin, 1124048602 

Email: dellakisnawatibil@gmail.com 

 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini dilaksanakan dengan tujuan mendalami informasi mengenai bagaimana konsumen PT Anugerah 

Barabai memilih sepeda motor Honda Scoopy yang akan mereka beli. Metode penelitian yang digunakan adalah 

metode kuantitatif. Dalam pelaksanaannya, digunakan teknik pengambilan sampel non-probabilitas untuk 

mengumpulkan data dari 50 responden. Temuan dari penelitian ini mengindikasikan adanya hubungan yang 

signifikan antara harga (variabel X1) dan persepsi terhadap merek (variabel X2) dengan keputusan pembelian 

(variabel Y). Harga dan pandangan terhadap merek menjadi faktor utama lainnya yang memiliki dampak yang 

sangat besar terhadap keputusan pembelian oleh konsumen. 
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