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ABSTRAK  

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji : (1) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian 

pakaian bekas impor pada mahasiswa Fakultas Ekonomi UNISKA Banjarbaru, (2) pengaruh 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian pakaian bekas impor pada mahasiswa Fakultas 

Ekonomi UNISKA Banjarbaru, (3) pengaruh harga dan kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian pakaian bekas impor pada mahasiswa Fakultas Ekonomi UNISKA Banjarbaru.  

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Penelitian ini dilakukan pada mahasiswa 

Fakultas Ekonomi UNISKA Banjarbaru yang pernah membeli pakaian bekas impor, menggunakan 

data kuesioner yang berjumlah responden sebanyak 98 responden yang dihitung dengan 

menggunakan rumus Slovin. Metode analisis statistik yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji korelasi, regresi linier berganda, uji t, uji F, dan 

koefisien determinasi (R square). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : (1) Harga berpengaruh signifikan secara parsial  

terhadap keputusan pembelian. (2) Kualitas produk menunjukan pengaruh signifikan secara parsial 

terhadap keputusan pembelian. (3) Harga dan Kualitas produk juga berpengaruh secara simultan 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 
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