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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi promosi yang digunakan oleh CV Istana 

Busana Mawar Tailor Banjarmasin dalam meningkatkan penjualan produknya. Penelitian ini 

dilakukan untuk memberikan pemahaman yang lebih baik tentang upaya promosi yang efektif 

dalam mempengaruhi perilaku konsumen dan meningkatkan penjualan. 

 Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian deskriptif kualitatif. Data primer 

diperoleh melalui wawancara dengan manajemen CV Istana Busana Mawar Tailor, sementara 

data sekunder dikumpulkan dari literatur dan sumber-sumber yang relevan. Data tersebut 

kemudian dianalisis menggunakan teknik analisis isi untuk mengidentifikasi tema-tema utama 

yang muncul terkait strategi promosi yang digunakan oleh perusahaan. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa CV Istana Busana Mawar Tailor Banjarmasin telah 

menerapkan berbagai strategi promosi yang beragam. Strategi promosi melalui media lokal telah 

membantu perusahaan dalam meningkatkan kesadaran merek dan menarik perhatian konsumen 

potensial. Selain itu, penggunaan Strategi Promosi langsung juga terbukti efektif dalam mencapai 

target pasar dan meningkatkan penjualan. 

Kata Kunci : Strategi Promosi dan Meningkatkan Penjualan. 

 

 
 

ABSTRACT 

 

 This study aims to analyze the promotional strategies used by manajemen CV Istana Busana 

Mawar Tailor to increase sales of its products. This research was conducted to provide a better 

understanding of effective promotional efforts in influencing consumer behavior and increasing 

sales. 

 The research method used is descriptive qualitative research. Primary data was obtained 

through interviews with manajemen CV Istana Busana Mawar Tailor management, while 

secondary data was collected from relevant literature and sources. The data was then analyzed 

using content analysis techniques to identify the main themes that emerged related to the 

promotion strategy used by the company. 

 The results of the research show that manajemen CV Istana Busana Mawar Tailor has 

implemented various promotional strategies. The promotion strategy through local media has 

helped the company in increasing brand awareness and attracting the attention of potential 

consumers. In addition, the use of direct promotion strategies has also proven effective in reaching 

the target market and increasing sales. 

Keywords: Promotion Strategy and Increasing Sales. 
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