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ABSTRAK 

 

Penulisan ini bermaksud untuk mengkaji taktik pemasaran yang digunakan Perdana Mart 

Kabupaten Kapuas untuk mendongkrak penjualan. Pemilik Perdana Mart, Kabupaten Kapuas, 

diwawancarai sebagai bagian dari proses penulisan, dan dokumentasi taktik periklanan yang 

digunakan juga diperiksa. 

Penulisan dilakukan selama 4 bulan dengan menggunakan metodologi deskriptif kualitatif. 

Hasil penulisan menunjukkan bahwa Perdana Mart Kabupaten Kapuas selama ini telah 

menerapkan perencanaan periklanan yang solid, namun diharapkan kedepannya strategi 

promosi tersebut dapat dilaksanakan dengan lebih baik lagi sehingga berdampak pada 

peningkatan volume penjualan dimasa yang akan datang. Rencana masa depan Perdana Mart, 

Kabupaten Kapuas mencakup kemampuan untuk menggunakan semua teknik promosi, 

termasuk periklanan, promosi penjualan, pemasaran langsung, dan publisitas. 

Kata Kunci: Strategi Promosi dan Volume Penjualan. 
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