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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ialah menguji 1) sejauhmana strategi kualitas produk dan tempat yang 

dilaksanakan dalam meningkatkan penjualan alat olahrga pada toko “Arul Sport 24” di Martapura 

selama ini, 2) kendala apa saja dalam penerapan strategi kualitas roduk dan tempat yang 

dilaksanakan dalam meningkatkan penjualan alat olahraga pada toko “Arul Sport 24” di Martapura 

selama ini, 3)upaya apa saja yang dilakukan untuk meningkatkan penjualan dengan strategi 

kualitas produk dan tempat pada toko “Arul Sport 24” di Martapura. Metode penelitian 

menggunakan metode kualitatif. Hasil penelitian menunjukkan 1) Strategi kualitas produk dan 

tempat berpengaruh terhadap peningkatan penjualan toko Arul Sport 24. 2) Tidak terdapat kendala 

dalam meningkatkan penjualan di toko Arul Sport 24. 3) Upaya yang dilakukan toko Arul Sport 

24 dalam meningkatkan penjualan melalui kualitas produk dan pemilihan tempat. 
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