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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk: (1) Mengetahui apa saja strategi pemasaran yang telah 

dilakukan oleh UMKM Pemasaran Ikan, (2) mengetahui apa saja kendala/hambatan UMKM 

Pemasaran Ikan dalam meningkatkan penjualan serta keunggulan daya saing. 

 Penelitin ini menggunakan rancangan penelitian kualitatif, dengan menggunakan 

teknik pengumpulan data observasi, wawancara dan dokumentasi. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang dilakukan oleh UMKM 

pemasaran ikan dengan menggunakan bauran pemasaran (marketing mix) yaitu produk, harga, 

tempat, dan promosi (4P). Berdasarkan hasil keempat variabel bauran pemasaran, sudah cukup 

baik dan efektif, namun ada beberapa juga yang masih perlu ditingkatkan seperti promosi yang 

masih dari mulut kemulut, untuk produk yang ditawarkan sudah sesuai dengan kualitas yang 

diberikan dan bervariasi, sedangkan harga yang ditawarkan kepada konsumen cukup relatif 

murah dan lokasi yang ditempati oleh UMKM pemasaran ikan ini sudah cukup baik. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Meningkatkan Penjualan, Meningkatkan Daya Saing. 
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