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ABSTRAK  

 

Penelitian ini bertujuan untuk megetahui : 1) Untuk mengetahui dan menguji pengaruh 

secara parsial Word of Mouth terhadap Keputusan Pembelian makanan pada wisata kuliner di 

Banjarmasin. 2) Untuk mengetahui dan menguji pengaruh secara parsial Lokasi terhadap 

Keputusan Pembelian makanan pada wisata kuliner di Banjarmasin. 3) Untuk mengetahui dan 

menguji pengaruh secara simultan Word of Mouth (WOM) dan Lokasi terhadap Keputusan 

Pembelian makanan pada wisata kuliner di Banjarmasin. Metode penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode. Populasi penelitian ini adalah repsonden yang menjadi 

pelanggan wisata kuliner, teknik pengambilan sampel purposive sampling dengan sampel 

penelitian 60 orang responden. Instrumen menggunakan kuesioner. Analisis data 

menggunakan uji regresi linear berganda, uji F dan uji t dan uji diterminasi.Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan secara parsial pada variabel Word of 

Mouth (WOM) terhadap keputusan pembelian pelanggan pada wisata kuliner di Kota 

Banjarmasin. Terdapat pengaruh yang signifikan secara parsial pada variabel Lokasi terhadap 

Keputusan Pembelian pelanggan pada wisata kuliner di Kota Banjarmasin. Terdapat pengaruh 

yang signifikan secara simultan pada variabel Word of Mouth (WOM) dan Lokasi terhadap 

Keputusan Pembelian pelanggan pada wisata kuliner di Kota Banjarmasin. 
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