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ABSTRAK 

 

Strategi marketing pada program affiliasi shopee ini terdapat banyak sekali bentuknya dalam 

mempromosikan ke media sosial dengan berhasil menjualkan suatu produk yang terdaftar pada 

program affiliasi shopee maka para anggotanya akan mendapatkan keuntungan atau komisi 

berbentuk uang yang akan dikirimkan kedalam akun shopeepay atau rekening bank. Pada 

keadaan seharusnya para anggota affiliasi shopee harus menerapkan etika bisnis islam yang 

paling utama sedangkan pada keadaan realita yang terjadi masih saja ada strategi marketing yang 

tidak sesuai dengan prinsip etika bisnis islam salah satunya adalah menggunakan tanda pagar 

(tagar) yang tidak sesuai di media sosial Twitter. Dari permasalahan tersebut penulis tertarik 

mengetahui lebih dalam bagaimana startegi marketing program affiliasi shopee di media sosial 

dan strategi marketing program affiliasi shopee di media sosial menurut perspektif etika bisnis 

islam yang terdapat pada Kecamatan Banjarmasin Selatan. Penelitian ini adalah penelitian 

lapangan yang dilaksankan dengan para anggota program affiliasi shopee yang dipilih 

menggunakan metode simple random sampling berjumlah lima orang dari berbagai tempat di 

Kecamatan Banjarmasin Selatan. Sumber data penelitian adalah primer dan sekunder. 

Pendekatan yang dilakukan studi kasus. Metode pengumpulan data dengan wawancara, 

observasi dan dokumentasi. Hasil penelitian ini penulis menyimpulkan: para anggota program 

affiliasi shopee di Kecamatan Banjarmasin selatan sudah memenuhi lima prinsip-prinsip etika 

bisnis islam dengan menerapkan prinsip philanthropy memenuhi kebutuhan dan keinginan, 

prinsip altruism berlaku jujur, prinsip good proofit mendapatkan keuntungan dengan cara yang 

baik dan benar, prinsip common sense dimana semua pihak yang terlibat mendapatkan keadilan 

serta prinsip barakah cost dengan menjaga hubungan baik kepada semua pihak yang terlibat. 
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