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ABSTRAK 

Penelitain ini bertujuan untuk : (1) menguji pengaruh kualitas produk terhadap keputusan 

pembelian motor Honda Scoopy pada Mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi UNISKA, (2) 

menguji pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian motor Honda Scoopy pada 

Mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi UNISKA, (3) menguji pengaruh kualitas produk 

dan promosi terhadap keputusan pembelian motor Honda Scoopy pada Mahasiswa Manajemen 

Fakultas Ekonomi UNISKA. Rancangan penelitian ini adalah kuantitatif, populasi penelitian 

adalah seluruh mahasiswa manajemen yang sedang memprogramkan skripsi. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini sebanyak 90 responden dan metode pengumpulan data 

menggunakan kuesioner, sedangkan teknik analisis data menggunakan analisis regresi linier 

berganda. Hasil analisis regresi linier berganda, menunjukkan ada pengaruh positif yang 

disebabkan variabel kualitas produk dan promosi terhadap keputusan pembelian, dengan 

persamaan regresi : Y = 7,824 + 0,230 X1 + 0,299 X2. Hasil uji t menunjukkan nilai sig. 0,045 

< 0,05 untuk kualitas produk dan nilai sig. 0,004 < 0,05 untuk promosi, artinya ada pengaruh 

kualitas produk dan promosi secara parsial terhadap keputusan pembelian. Hasil uji F 

menunjukkan nilai sig. 0,000 < 0,05, artinya ada pengaruh kualitas produk dan promosi secara 

simultan terhadap keputusan pembelian. Hasil uji koefisien determinasi menujukkan bahwa 

variabel kualitas produk dan promosin mampu berkontribusi terhadap keputusan pembelian 

dengan besarnya pengaruh sebesar 19,1%.  
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