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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menginvestigasi dampak signifikan citra 

merek terhadap minat beli Smartphone Xiaomi di antara Mahasiswa Manajemen 

Fakultas Ekonomi di UNISKA. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, 

dengan populasi berupa seluruh mahasiswa manajemen yang sedang 

menyelesaikan program skripsi. Sampel yang terlibat dalam penelitian berjumlah 

90 responden, dan data dikumpulkan melalui kuesioner. Analisis data dilakukan 

menggunakan metode analisis regresi linier sederhana. Hasil analisis data 

menunjukkan bahwa variabel citra merek memiliki nilai signifikansi yang lebih 

kecil dari taraf signifikansi α=0,05, yaitu sebesar 0,000. Hal ini mengindikasikan 

penolakan terhadap H0, sehingga dapat disimpulkan bahwa citra merek memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap minat beli. Dalam penelitian ini, citra merek 

memiliki dampak signifikan terhadap minat beli sebesar 74,9%, sedangkan faktor-

faktor lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini berkontribusi sebesar 25,1% 

terhadap minat beli. 
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