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 ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian adalah (1) Untuk mengetahui strategi pemasaran dalam 

meningkatkan penjualan beras pada Toko Beras Iful Kelayan Banjarmasin selama ini yang 

dilakukan. (2) Untuk mengetahui strategi pemasaran yang seharusnya dilakukan dalam 

meningkatkan penjualan beras pada Toko Beras Iful Kelayan Banjarmasin. 

Data yang diperoleh dari penelitian lapangan dianalisis secara deskriptif berdasarkan 

pada teori untuk menggambarkan suatu hasil penelitian. Namun, hasil gambaran tersebut 

tidak digunakan untuk membuat kesimpuolan yang lebih umum, meneliti tentang analisis 

strategi pemasaran dalam meningkatkan penjualan pada Toko Beras Iful Kelayan 

Banjarmasin. 

Hasil dari penelitian adalah (1) kurangnya partisipasi karyawan atau pemilik dalam 

memasarkan beras, (2) kurangnya tenaga kerja khusus pemasaran, (3) minimnya informasi 

pasar, (4) minimnya kegiatan promosi dengan modal terbatas dan kemaasan kurang menarik 

serta kelemahan, (5) Toko Beras Iful Kelayan Banjarmasin kurang memanfaatkan teknologi 

komunikasi dalam memasarkan produk. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Penjualan Beras 

 

ABSTRACT

 

The purpose of this study is (1) To determine the marketing strategy in increasing rice 

sales at the Rice Shop Iful Kelayan Banjarmasin. (2) To find out the marketing strategy that 

should be done in increasing rice sales at the Rice Shop Iful Kelayan Banjarmasin. 

The data obtained from the field reseacrh were analyzed descriptively based on the 

theory to describe a research result. How ever, the results of this description are not used to 

make more general conclusions, examining the analysis of marketing strategy in an effort to 

increase rice sales at the Rice Shop Iful Kelayan Banjarmasin. 

The results of the research are (1) thee lack of participation of employees or owners in 

marketing rice, (2) the lack of specialized marketing manpower, (3) the lack of market 

information, (4) the lack of promotional activities with limited capital and unattractive 

packaging aand weaknesses, (5) The Rice Shop Iful Kelayan Banjarmasin does not use 

communication technology in marketing products. 
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