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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk: (1) Untuk menganalisis apakah motivasi 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen pada kafe di kota Banjarmasin, (2) 

Untuk menganalisis apakah kelas sosial berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada kafe di kota Banjarmasin (3) Untuk menganalisis apakah gaya hidup 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen pada kafe di kota Banjarmasin, (4) 

Untuk menganalisis apakah Motivasi, Kelas Sosial dan Gaya Hidup berpengaruh 

terhadap Keputusan Pembelian konsumen pada kafe di kota Banjarmasin. 

 Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan ditemukan bahwa motivasi, 

kelas sosial, dan gaya hidup berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian 

pada kafe di kota Banjarmasin. Sedangkan untuk variabel motivasi berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian pada kafe di kota Banjarmasin, lalu variabel kelas sosial 

berpengaruh negative terhadap keputusan pembelian pada kafe di kota Banjarmasin, dan 

untuk variabel gaya hidup berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada kafe 

di kota Banjarmasin. 
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