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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji : (1) pengaruh green marketing terhadap 

keputusan pembelian konsumen secara parsial pada produk starbuck banjarmasin(2) pengaruh 

store atmosphere terhadap keputusan pembelian konsumen secara parsial pada produk starbuck 

banjarmasin. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Analisi data yang digunakan adalah 

teknik analisi linear berganda, uji F, uji T 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa green marketing berpengaruh secara parsial 

terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk starbuck. Store atmosphere berpengaruh 

secara parsial tehadap keputusan pembelian konsumen pada produk starbuck. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine: (1) the effect of green marketing on consumer 

purchasing decisions partially on Starbucks products in Banjarmasin (2) the 

effect of store atmosphere on consumer purchasing decisions partially on 

Starbucks products in Banjarmasin. 

This research uses quantitative methods. The data analysis used is 

multiple linear analysis techniques, F test, T test 

The results of this study indicate that green marketing has a partial effect 

on consumer purchasing decisions on Starbucks products. Store atmosphere has 

a partial effect on consumer purchasing decisions on Starbucks products 

. 
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