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ABSTRAK 

 
Islam adalah agama yang komprehensif dengan pedoman kehidupan yang luas sesuai dengan ajaran Al-

Qur'an dan Hadis. Setiap aspek kehidupan, seberapa pun kecilnya, telah diatur oleh Islam, dan umat manusia 

memiliki kewajiban untuk mematuhi semua peraturan yang telah ditetapkan oleh agama ini. Salah satu aspek 

kehidupan yang termasuk dalam mu'amalah (interaksi sosial) adalah praktik jual beli. Jual beli adalah proses 

pertukaran barang antara dua pihak yang dilakukan berlandaskan kesepakatan suka sama suka.Dalam 

konteks ini, transaksi jual beli menghasilkan berbagai macam strategi penetapan harga yang beragam, yang 

digunakan oleh berbagai pelaku usaha. Hal ini juga berlaku untuk Toko Tiga Bersaudara, yang memiliki 

pendekatan tertentu dalam menetapkan harga produknya. Pertanyaan yang muncul adalah bagaimana strategi 

penetapan harga ini diimplementasikan, dan bagaimana pandangan Hukum Ekonomi Syari'ah terhadap 

strategi penetapan harga ini.Penelitian ini menggunakan metode Naturalistik, yang mengacu pada 

pengumpulan data secara langsung di lapangan pada kondisi alamiah. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Toko Tiga Bersaudara menggunakan sistem kupon transaksi dan kupon undian dalam strategi penetapan 

harga mereka. Menurut pandangan Hukum Ekonomi Syari'ah, sistem kupon ini dapat digolongkan sebagai 

bentuk promosi dan dianggap sah selama prinsip dasar jual beli yang berlandaskan kesepakatan suka sama 

suka tetap terpenuhi. 
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ABSTRACT 

 

Muslim is a complex religion that have suitable extensive range about existence according to Al-Qur’an and 

Hadith term. Minority matter of life arranged by Muslim that time, and human have responsibility to follow 

every part of them. Buy and Sale is one of mu’amalah activity that provide connection between human. Buy 

and Sale are shape of transaction to switch object that involve one person to another person based on 

consensual fundamental. Implementation of buy and sale emerge variety of the charge determination strategy 

enforced by entrepreneurs. Thus also influence by diversity of charge determination strategy. Therefore, the 

question of how the implementation and perception adjusted must accomplished according to Sharia 

Economic Law sbout the strategy of charge determination. This research utilize Naturalistic inquiry and 

direct field observation. With the result of this study, strategy  that applied in Toko Tiga Bersaudara employ 

an transaction and lottery coupon. According to Sharia Economic Law coupon system appertain to 

promotion structure and allowed by them in accordance to consensual fundamental. 
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