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ABSTRAK 

 

Cahaya Rezky Annisa , 2023, Pengaruh Desain Produk Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Tas Anyaman Purun Pada Galeri Pengrajin Purun Al- Firdaus 

Banjarbaru, Pembingbing I :Hj. Farida Yulianti, SE, MM , Pembingbing II : Erviza 

Zamilah, SE, MM. 

Penelitian ini bertujuan unutk mengetahui dan menganalisis pengaruh desain produk 

terhadap keputusan pembelian pada Galeri pengrajin purun AL-firdaus Banjarbaru, pengaruh 

harga terhadap keputusan pembelian pada Galeri pengrajin purun Al-firdaus Banjarbaru, pengaruh 

desain produk dan harga terhadap Galeri pengrajin purun Al-Firdaus Banjarbaru. Jenis penelitian 

ini adalah penelitian kuantitatif dengan Teknik analisis data yang digunakan adalah uji instrument 

penelitian, uji asumsi klasik, uji analisis regresi linier berganda, uji hipotesis, dan uji koefisien 

determinasi,. Populasi penelitian seluruh konsumen Galeri pengrajin purun Al-firdaus Banjarbaru 

dan teknik pengumpulan data dengan memberikan kuesioner melalui gooogle form sebanyak 80 

responden sebagai sampel. Hasil penelitian menunjukkan desain prdouk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan dibuktikan dari adanya desain produk memiliki 

desain yang menarik dan membuat para konsumen pada Galeri pengrajin purun Al-firdaus terpikat 

untuk membelinya, harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

dengan dibuktikan dari adanya harga yang disesuaikan berdasarkan kualitas dan manfaat yang 

ditampilkan produk, harga yang di tawarkan juga sesuai dengan target pasar yang sudah di 

tentukan,sehingga memungkinkan konsumen untuk membeli dengan harga yang terjangkau pada 

Galeri pengrajin purun Al-firdaus, desain produk dan harga berpengaruh secara simultan terhadap 
keputusan pembelian dibuktikan dari adanya desain produk yang baik dapat meningkatkan 

pengalaman pengguna dan kepuasan konsumen. Jika produk dirancang dengan baik untuk 

memenuhi kebutuhan dan preferensi pengguna, konsumen mungkin merasa puas dengan 

pembelian merek.Maka tas anyaman pada galeri pengrajin purun Al-firdaus mampu meyakinkan 
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keputusan pembelian konsumen bahwa produk yang mereka beli mempunyai produk yang menarik 

sehingga konsumen melakukan pembelian ulang secara terus menerus. 

Kata Kunci: Desain Produk,Harga, Keputusan Pembelian 
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