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ABSTRAK  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji : 1. Untuk mengetahui strategi pemasaran yang 

diterapkan dalam meningkatkan minat beli minuman Pop Ice Siring di Muara Teweh. 2. Untuk 

mengetahui strategi pemasaran yang seharusnya diterapkan dalam meningkatkan minat beli 

konsumen pada UMKM minuman Pop Ice Siring.  

Kota Muara Teweh sedang mengalami pertumbuhan yang pesat dengan peningkatan 

fasilitas dan infrastruktur, Penulis akan mengevaluasi strategi pemasaran bisnis minuman Pop 

Ice Siring di Kota Muara Teweh.  

Metode penelitian yang dipakai ialah deskriptif kualitatif, Dalam analisis peneliti, 

penerapan strategi pemasaran melalui 1). Segmentasi, 2). Targeting, 3). Positioning, 4). 

Marketing Mix. 

Hasil penelitian menunjukkan 1. Strategi yang dilakukan oleh UMKM Minuman Pop 

Ice siring sudah cukup baik untuk menghadapi persaingan dalam menarik minat beli 

konsuemen. 2. Penerapan strategi pemasaran dalam meningkatkan minat beli pada produk 

yaitu : 1) Penerapan manajemen strategi pemasaran untuk meningkatkan penjualan 2) Produk 

yang dilakukan UMKM minuman Pop Ice Siring di Muara teweh ini memiliki beragam 

macam bentuk makanan serta minuman. 3). Harga yang sangat relative terjangkau. 4). Tempat 

yang sangat strategis sehingga dapat dijangkau oleh konsumen. 5). Promosi yang digunakan 

mampu memberikan pelayanan yang baik terhadap para konsumennya sehingga terciptanya 

respon positif dari para konsumen. 
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