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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengevaluasi (1) strategi pemasaran 

PT. Sinar Jaya Komunika Banjarmasin. (2) strategi pemasaran yang digunakan 

untuk meningkatkan penjualan handphone. (3) dampak dari strategi pemasaran 

tersebut. 

Metode penelitian ini adalah kualitatif deskriftif, dan temuan penelitian ini 

berasal dari observasi dan wawancara dengan pimpinan atau karyawan PT. Sinar 

Jaya Komunika Banjarmasin. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa (1) PT. Sinar Jaya Komunika Banjarmasin 

menggunakan tiga strategi pemasaran yaitu, iklan, promosi, dan penjualan pribadi. 

(2) strategi penjualan akan berdampak besar pada penjualan handphone jika PT. 

Sinar Jaya Komunika Banjarmasin menerapkannya sesuai dengan tujuan 

perusahaan. (3) dengan menerapkan strategi penjualan handphone PT. Sinar Jaya 

Komunika Banjarmasin dapat memperluas bisnisnya. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Peningkatan Penjualan, Implikasi 

Penjualan 
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