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ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui : 1) pengaruh gaya hidup terhadap 

keputusan pembelian sepatu lokal Ventela. 2) pengaruh daya tarik produk terhadap keputusan 

pembelian sepatu lokal Ventela. 3) pengaruh kualitas produk terhadap keputusan pembelian 

sepatu lokal Ventela. 4) variabel paling dominan yang mempengaruhi terhadap keputusan 

pembelian sepatu lokal Ventela. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dan merupakan 

penelitian survey. Populasi pada penelitian ialah mahasiswa/I UNISKA Banjarbaru dengan 96 

sampel. Teknik pengambilan sampel menggunakan lemeshow dimana jumlah populasi tidak 

diketahui. Sumber data diperoleh dari data primer dengan melakukan penyebaran kuesioner dan 

data sekunder melalui observasi dan penelitian pustaka. Teknik analisis data menggunakan 

analisis deskriptif, uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji regresi linear berganda serta 

pengujian hipotesis yang meliputi uji t, uji F, uji dominan dan uji koefisien determinasi (R
2
) 

dengan SPSS versi 26. Hasil penelitian menunjukkan : 1) gaya hidup berpengaruh negative 

terhadap keputusan pembelian dengan nilai koefisien uji t 1,414 dan sig 0,161. 2) daya tarik 

produk berpengaruh positif terhadap variabel keputusan pembelian dengan nilai koefisien uji t  

2,866 dan nilai sig 0,005. 3) kualitas produk berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

dengan nilai koefisien uji t 7,175 dan sig 0,000. 4) variabel paling dominan berpengaruh ialah 

kualitas produk dengan nilai standardized coefficient 0,627. 
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