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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Minat Beli produk Somethinc dilihat dari 

pengaruh Brand Ambassador NCT DREAM dan Kualitas Produk. Metode dalam penelitian ini 
menggunakan penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah pengikut akun 

Instagram @nctzen_kalsel dengan 1.479 pengikut. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

teknik purposive sampling dan diperoleh sampel sebanyak 94 responden. Sumber data 
diperoleh dari data primer dengan menyebarkan kuesioner secara online dan data sekunder 

dengan penelitian pustaka. Hasil penelitian menunjukkan (1) Brand Ambassador NCT 
DREAM berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Minat Beli, melalui uji t dengan 

nilai koefisien Brand Ambassador NCT DREAM sebesar 4,393 dan signifikan pada 0,000, (2) 

Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Minat Beli, melalui uji t 
nilai koefisien variabel Kualitas Produk sebesar 4,203 dan signifikan pada 0,000, (3) Brand 

Ambassador NCT DREAM secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 
Beli, melalui uji F dengan nilai sebesar 24,617 dengan probalitas signifikan 0,000. 
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