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ABSTRAK  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) pengaruh promosi terhadap keputusan 
pembelian pada Produk Scarlett Whitening pada Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi UNISKA 

MAB Banjarbaru. (2) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian pada Produk Scarlett 

Whitening pada Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi UNISKA MAB Banjarbaru. (3) pengaruh 
promosi dan harga terhadap keputusan pembelian pada Produk Scarlett Whitening pada 

Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi UNISKA MAB Banjarbaru. Rancangan penelitian ini adalah 
penelitian kuantitatif. Populasi penelitian seluruh Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi UNISKA 

MAB Banjarbaru dan sempel sebesar 90 responden. Hasil penelitian ini menunjukan : (1) 

Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian, melalui 
uji t koefisien variabel Promosi sebesar 4,306 dan signifikan pada 0,000, (2) Harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel Keputusan Pembelian, melalui uji t nilai 
koefisien variabel Harga sebesar 5,606 dan signifikan pada 0,000, (3) Promosi dan Harga 

secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 

melalui uji F dengan nilai sebesar 74,145 dengan probalitas signifikan 0,000. 
 

Kaltal kunci : Promosi, Halrgal, Keputusaln Pembelialn 

 

Keywords: Promotion, Price, Purchalse Decision 

 

DALFTALR PUSTALKAL  

ALchidalh, N., Walrso, M. M., & Ha lsiholaln, L. B. (2016). Penga lruh promosi, halrgal, daln desalin 

terhaldalp keputusaln pembelialn sepedal motor mio gt (study empiris paldal produk yalmalhal 

mio gt di weleri-kendall). Journall Of Ma lnalgement, 2(2).  

ALrnal, W. B., ALrofalh, I., & Belalng, K. AL. (2019). Penga lruh kuallitals pelalyalnaln daln kuallitals 

produk terhaldalp kepualsaln konsumen dengaln menggunalkaln metode alnallisis regresi 

linealr bergalndal. Jurnall Staltistikal daln Maltemaltikal, 1(1). 

Ba ltubalral, M., Silallalhi, P. R., Sa lni, S. AL., Sya lhputri, R. R., & Lia lnal, V. (2022). Penga lruh 

Promosi, Kua llitals Produk daln Halrgal terhaldalp Keputusaln Pembelialn Konsumen Produk 

mailto:dsyyftriaa@gmail.com


Sca lrlett Whitening: Studi Kalsus pa ldal Malhalsiswi FEBI UIN Suma lteral Utalral. ALl-

Kha lralj: Jurnall Ekonomi Keualngaln daln Bisnis Sya lrialh, 4(5), 1327-1342. 

Dr. Sa lndu, S, SKM., M.Kes & M.ALli, S, M.AL. (2015). Dalsalr Metodologi Penelitialn 

Indralwaln, B., & Dewi, R. K. (2020). Pengalruh Net Interest Malrgin (NIM) Terhaldalp Return on 

ALsset (ROAL) Paldal PT Balnk Pembalngunaln Daleralh Jalwal Balralt Daln Balnten Tbk Periode 

2013-2017. Jurnall E-Bis, 4(1), 78-87. 

Kotler, P., daln Kalller, K. L. (2016). Ma lrketing Malnaljemen. Edisi ke 15. Erlalnggal, Jalkalrtal. 

Kotler, P., daln Keller, K. L. (2012). Ma lnaljemen Pemalsalraln. Edisi ke 12. Erlalnggal, Jalkalrtal 

La lksalnal, F. 2019. Pra lktis Memalhalmi Malnaljemen Pemalsalraln. Edisi 1. Kha llifa lh Medialtalmal. 

Depok. 

Ma lde, M. G., Rodhiyalh, R., & Widialrtalnto, W. (2015). Pengalruh promosi daln halrgal terhaldalp 

keputusaln pembelialn suralt kalbalr halrialn sualral merdekal. Jurnall Ilmu ALdministralsi 

Bisnis, 4(2), 462-473.  

Prof, Dr. Wibowo, S.E., M.Phil . (2019). Ma lnaljemen Dalri Fungsi Da lsalr Ke Enovalsialn. Depok: 

Ra ljalwalli. 

Situmoralng, T. E., & Purbal, D. (2020). Peralncalngaln ALplikalsi Pengujialn Valliditals daln 

Relialbilitals Instrumen Penelitialn. KALKIFIKOM: Kumpula ln ALrtikel Ka lryal Ilmialh 

Fa lkultals Ilmu Komputer, 1(2), 54-58. 

Suka lmal. (2015). Da lsalr-Dalsalr Malnaljemen. Balndung:CV. Ma lndalr Malju. 

Susa lnti, F., & Guna lwa ln, AL. C. (2019). Pengalruh baluraln promosi daln ha lrgal terhaldalp keputusaln 

pembelialn produk kosmetik Malybelline di kotal Paldalng. 

Sutra lyalni, S., & ALnggralini, D. (2021). Penga lruh Promosi Daln Halrgal Terhaldalp Keputusaln 

Pembelialn Konsumen. Jurnall Malnaljemen, Orgalnisalsi Daln Bisnis, 1(4), 565-573. 

Tjiptono, F. (2015). Straltegi Pemalsalraln. Yogyalkalrtal: ALndi Offset. 


